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WYROK
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Dnia 13 pazdziernika 2014 r.

Sad Okregowy w Warszawie Wydziat XXII
Sad Wspoélnotowych Znakéw Towarowych i Wzoréw Przemystowych
w sktadzie nastepujacym:

Przewodniczacy SSO Beata Piwowarska

Protokolant koordynator prawny Andrzej Boboli
po rozpoznaniu na posiedzeniu jawnym w dniu 29 wrze$nia 2014 r. w Warszawie
sprawy z powodztwa PP spéiki z ograniczong odpowiedzialno$cig w S
przeciwko JMP Spéice Akcyjnej w K

- 0 zakazanie czynow nieuczciwej konkurencji

1. oddala powdédztwo;
2. zasadza od PP spoétki z 0.0. w S na rzecz JMP S.A. w K kwote 2.400 (dwa tysigce

czterysta) ztotych tytutem zwrotu kosztow zastepstwa procesowego.



Sygn. akt XXII GWwp 23 /13

Uzasadnienie

13 wrzes$nia 2013 r. PP sp6tka z 0.0. w S wniosta o:

I. zakazanie pozwanej JMPS.A. w K naruszania jej praw do wzoréw wspdlnotowych
zarejestrowanych w Urzedzie Harmonizacji Rynku Wewnetrznego w Alicante pod numerami
002155887-0005, 002155887-0006, 002155887-0013, 002155887-0014, 002155887-0017,
002155887-0018, 002155887-0021, 002155887-0022, 002155887-0044, 002155887-0045,
002155887-0046 i 002155887-0047, tj. oferowania, wprowadzania do obrotu, reklamy oraz
sktadowania w celu oferowania produktéw w postaci, przedstawionych na zdjeciach: mazakéw
stempli nasladujacych zarejestrowane na rzecz powddki wzory wspo6lnotowe nr 002155887-0005
i 002155887-0006, mazakéw artystycznych nasladujacych zarejestrowane na rzecz powddki
wzory wspoélnotowe nr 002155887-0013 i 002155887-0014, magicznych mazakéw do dmuchania
nasladujacych zarejestrowane na rzecz powddki wzory wspoélnotowe nr 002155887-0017 i
002155887-0018, kredek wysuwanych nasladujgcych zarejestrowane na rzecz powo6dki wzory
wspdlnotowe nr 002155887-0021 i 002155887-0022, farb do malowania palcami nasladujacych
zarejestrowane na rzecz powddki wzory wspdlnotowe nr 002155887-0044 i 002155887-0045,
farb w tubach z pedzelkiem nasladujgcych zarejestrowane na rzecz powddki wzory wspolnotowe
nr 002155887-00461002155887-0047;

I1. nakazanie pozwanej wycofania z obrotu, na jej koszt, produktéw okreslonych w pkt .1-6;

IIl. nakazanie pozwanej, na jej koszt, zniszczenia wszystkich materiatéw reklamowych, w tym
katalogow i ofert, zawierajacych wizerunki produktéw okreslonych w pkt 1.1-6. (sprawa sygn. akt

XXI1 GWwp 21/13)

W pi$mie procesowym ztozonym 25 listopada 2013 r. spotka PP rozszerzyta powddztwo,
domagajac sie zaniechania przez JMP S.A. w K dokonywania przeciwko niej czyndéw nieuczciwej
konkurencji, okre$lonych w art. 3 ust. 1 oraz art. 13 ust. 1 u.z.n.k,, poprzez zakaz produkowania,
oferowania, wprowadzania do obrotu i reklamowania przez pozwang produktéw nasladujacych

produkty powo6dki w postaci:

1. mazakéw artystycznych charakteryzujacych sie tym, ze: (i) majg podtuzny, owalny korpus,
zwezajacy sie ku dotowi, (ii) w dolnej czesci korpusu, przed przezroczystg nasadka wystepuje
przewezenie ulatwiajgce trzymanie i postugiwanie sie mazakami, (iii) na przewezeniu widoczne sg
potkoliste linie, (iv) nasadki maja zwezajacy sie ksztalt, przy czym wezsza cze$¢ nasadki jest

osadzona w szerszej czesci



2. flamastrow dmuchanych charakteryzujgcych sie tym, ze: (i) maja podiuzny, owalny korpus,
ztozony z przezroczystej tuby, w ktoérej mocowany jest wktad flamastréw i nasadki, przez ktorg
wdmuchuje sie powietrze, (ii) ksztalt nasadki, przez ktérag wdmuchuje sie powietrze zweza sie
»schodkowo” ku wlotowi powietrza, (iii) nasadka jest zakonczona matg po6tkulg, (iv) przezroczysta

tuba, w ktorej mocowany jest wktad flamastréw ma ksztalt walca przechodzgcego w $ciety rozek

3. kredek otéwkowych wysuwanych charakteryzujacych sie tym, Ze: (i) maja podtuzny, owalny
korpus jednakowej grubosci, (ii) gérna czes¢ kredek, stuzaca do wykrecania rysika ma zebrowang

powierzchnie i ksztatt walca, (iii) dolna cze$¢ kredek, przez ktérg wysuwa sie rysik jest poi-

przezroczysta ;
4. farb do malowania palcami z pieczatkami charakteryzujacych sie tym, ze: (i) sktadajg sie z
taczonych ze sobg pojemniczkéw, (ii) dolna cze$¢ pojemniczkéw ma podstawe kwadratu, a gérna
cze$¢ pojemniczkéw ma ksztatt walca zamykanego za pomoca nakretki, (iii) na kazdej nakretce
umieszczona jest pieczatka o okreslonym ksztatcie; (iv) dolna cze$¢ pojemniczkéw na dwodch

bokach podstawy posiada wciecia, a na dwdéch kolejnych bokach wypustki, umozliwiajgce taczenie

pojemniczkow

5. farb w tubach z pedzelkiem, charakteryzujacych sie tym, ze: (i) maja podtuzny, owalny korpus,
zwezajacy sie ku dotowi, zakonczony nakretka (ii) w dolnej czesci korpusu, przed przezroczysta

nakretkg wystepuje przewezenie, ulatwiajace trzymanie i postugiwanie sie tubkami, (iii) na



korpusie wystepuje wyztobiony element z napisem ,PUSH”, zachodzacy czeSciowo na przewezenie

w korpusie, (iv) nakretka jest przezroczysta i ma ksztatt $cietego u gory stozka, (v) pod nakretka

mieszcza sie przezroczyste wloski pedzelka & . (k-3-299)

Zadania te zostaty wylgczone do rozpoznania i rozstrzygniecia w osobnej sprawie.

Wydane 26 listopada 2013 r. postanowienie o jej przekazaniu do rozpoznania miejscowo
wilasciwemu Sadowi Okregowemu w Poznaniu zostalo uchylone przez Sad Apelacyjny w

Warszawie 18 lutego 2014 r. (k.300, 400)

JMP S.A. w K zazadata oddalenia powo6dztwa i zwrotu kosztéw procesu. Zakwestionowata
legitymacje czynng spotki PP oraz pierwszenstwo uzywania przez nig wzoréw uciele$nionych w

przedstawionych produktach. (k.417-528)

Sad ustalit:

PP spoétka z ograniczong odpowiedzialnoScig w S, utworzona umowg zawarta 13 grudnia
2007 r., wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego 23 stycznia 2008 r., prowadzi dziatalno$¢
gospodarczg m.in. w zakresie handlu hurtowego i detalicznego produktami szkolnymi i
edukacyjnymi. (dowod: odpis z KRS k.282-283) W jej ofercie znajdujg sie m.in. przeznaczone dla
dzieci mazaki artystyczne, flamastry dmuchane, kredki otéwkowe wysuwane, farby do malowania
palcami z pieczatkami oraz farby w tubach z pedzelkiem. (bezsporne) Wytgcznym dystrybutorem
tych towaréw jest P D. (dowod: katalogi reklamowe C k.16, odpis z KRS k.278-279, zeznania
$wiadka R M-P k.618,)

Mazaki artystyczne, flamastry dmuchane, kredki oléwkowe wysuwane, farby do malowania
palcami z pieczatkami oraz farby w tubach z pedzelkiem sg obecne na rynku od 2009-2010 roku,
sprzedawane w opakowaniach jednostkowych i zbiorczych opatrzonych oznaczeniami C i CK,
najpierw przez P spoétke z o.0. w S, prowadzacg dziatalno$¢ gospodarcza od stycznia 2007 r.
(dowdd: odpis z KRS k.276-277, faktury k.17-20, katalog € na rok 2010/2011 k.16), a nastepnie
przez P D spo6tke z 0.0. w S ktora od 2011 r. ponosita koszty dziatan promocyjnych i reklamowych.
(dowdd: katalogi reklamowe k.16, 461-474, faktury k.21, 161-165, odpis z KRS k.278-279, zeznania
Swiadka R M-P k.618, wydruki ze stron internetowych k.22-23, 160, 183-191, 194-230, 456-460,
zestawienie dystrybutoréow k.192-193, informacje handlowe k.232-233)



Podobne produkty byly obecne na rynku polskim takze wcze$niej. (dowdd: zeznania

$swiadka K P k. 816, wydruki ze stron internetowych k.475-502, oswiadczenia k.511-521)

Spotka P od 2010 r. podejmowata dziatania majgce na celu promocje marki Colorino m.in. w
ramach ogdlnopolskich sympozjéw i warsztatow z nauczycielami. (dowdéd: ulotka k.159) Kierowata
je takze do klientéw i kontrahentéw za posrednictwem katalogéw, ulotek i strony internetowe;.

(dowdd: katalogi k.16, faktury k. 17-20, zrzut ze strony internetowej k.160).

15 kwietnia 2010 r. marka Colorino zostata zgtoszona w OHIM jako graficzny wspolnotowy

znak towarowy .21 lipca 2013 r. Urzad dokonat rejestracji znaku pod
nr 009029877 na rzecz spétki P, obecnie uprawniong do niego jest PP, ktora 14 czerwca 2011 r.
nabyta prawo od sp6tki PD. (dowdd: wydruk z internetowej bazy OHIM i $wiadectwo rejestracji
k.166-171, umowa k.172-175, zawiadomienie OHIM k.176-182)

Mazaki artystyczne powodki majg podtuzny, owalny korpus, ktéry jest
waski na dole i szeroki na gorze (w miejscu, w ktéorym znajduje sie koncéwka piszaca mazaka),
tworzac tym samym ksztatt stozka. W miejscu, w ktérym mazak powinien by¢ trzymany przez jego
uzytkownika jest czarne przewezenie. Piszaca koncdwka chroniona jest przezroczystg zatyczka.
Kolor korpusu i piszacej koficowki mazaka odpowiada kolorowi tuszu. Pod przewezeniem znajduje
sie srebrne, owalne oznaczenie z elementem stownym Colorino kids. Mazaki sprzedawane sg w
opakowaniach sktadajgcych sie z dwdch czesci: tekturowej podstawy i plastikowej, przezroczystej
ostonki z przodu. Na tekturowym tle dominujg trzy kolory: zétty, niebieski i pomaranczowy.
Z przodu, w lewym gérnym rogu opakowania znajduje sie znak Colorino kids. W prawym gérnym
rogu biato-czerwony napis Farby bez wody, bez kapania, bez bataganu! W $rodku opakowania, pod
plastikowg ostonka, znajduje sie niebiesko-czerwona etykieta z fantazyjng, z6tto-czarng pszczota.
Nizej granatowy napis Mazaki artystyczne i mniejszy, zotty napis Paint Brush Pens. Po prawej
stronie etykiety widoczna jest koncdwka fioletowego mazaka i pozostawiony przez niego fioletowy
$lad, kwiatek z fioletowymi ptatkami i z6ltym $rodkiem. Identyczny kwiatek znajduje sie w lewym
dolnym rogu opakowania. Z tytu opakowania w lewym gérnym rogu znak Colorino Kids. Pod

oznaczeniem czerwony napis Mazaki artystyczne, ponizej mniejszy, zotty napis Paint Brush Pens



Flomasteriu teptukiniu glaiuku rinkinys Pinselmalstift. W prawym gérnym rogu fioletowy mazak, a
po lewej stronie, na $rodku opakowania, cztery réznokolorowe mazaki. Na dole opakowania

znajduja sie informacje o produkcie w kilku jezykach, informacje o jego uzytkowaniu i importerze .

Flamastry dmuchane majg podtuzny, owalny korpus, sktadajacy
sie z dwoch czesci. Pierwsza stopniami rozszerza sie od konca flamastra do jego $rodka. Jej kolor
odpowiada kolorowi tuszu. W okolicach $rodka widoczne jest srebrne, owalne oznaczenie z
elementem stownym Colorino Kids. Druga cze$¢, przezroczysta, rozszerza sie od konca flamastra do
jego Srodka. Wewnatrz wida¢ wktad flamastra. Flamastry sprzedawane sg w tekturowych,
niebiesko-pomaranczowo-zo6ttych opakowaniach, po sze$¢. Z przodu opakowania, na gérze znajduja

sie dwa nieregularne wyciecia przez ktére widaé¢ flamastry. W lewym gérnym rogu (ponad

wycieciami) znak . Na opakowaniu dominuje fantazyjna, niebieska o$miornica z
biato-czarnymi oczami i czerwonym u$smiechem. Po lewej stronie fioletowy napis Spray pens. Pod
o$miornicg niebieski napis Flamastry dmuchane, nizej mniejszy zo6tty napis Blowpens flomasteriai
piesiantys puciant Pustefix-Fasermaler. W prawym rogu opakowania cyfra 6 w niebieskim kétku. W
lewym dolnym rogu dwie kartki z kolorowymi rysunkami. Na $rodku opakowania zielony flamaster
ze znakiem towarowym Colorino w kolorze zielonym. Na odwrocie, w prawym goérnym rogu znak

Colorino kids. Z tytu opakowania, na calej jego powierzchni, informacje o flamastrach i sposobie ich

uzywania w jezykach polskim i angielskim. Na dole graficzne wskazéwki dotyczace uzywania.
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Kredki otéwkowe wysuwane maja podtuzny, owalny korpus w

biatym kolorze, na ktérym widnieje znak i fantazyjny napis: Just, Twist Coloured
pencils, na skrajach biatego korpusu grafika w ksztatcie fal. Oznaczenia i fale w kolorze kredki. Z
jednej strony kredki znajduje sie pokretto w kolorze kredki pozwalajace wysuna¢ wkitad (rysik), z
drugiej przezroczysta konicowka w ksztalcie stozka. Kredki sprzedawane sg po 12 w miekkich,

przezroczystych opakowaniach zamykanych na zatrzask. Na kolorowej etykiecie znak Colorino kids.



Na dole napisy Coloured pencils i Kredki otéwkowe na kolorowym tle. Po prawej stronie etykiety
czerwony, fantazyjny napis Just Twist. W prawym dolnym rogu biata liczba 12, w prawym gérnym
rogu symetryczny kwiatek z fioletowym $rodkiem i kolorowymi ptatkami z napisem w Srodku Juicy

colours. Etykieta znajduje sie zaréwno z przodu jak i z tylu opakowania.

Farby do malowania palcami z pieczatkami maja ksztalt
pojemniczkéw w kolorze farby, ktérych dolna cze$s¢ ma forme graniastostupa o podstawie
kwadratu, a gérna cze$¢ ma ksztalt walca zamykanego za pomocg nakretki. Na nakretce
umieszczono pieczatke wykonang z zottej gabki w ksztalcie zwierzat i roslin. Podstawa
pojemniczkéw ma po dwoch stronach wypustki i wciecia, ktoére pozwalajg taczy¢ je, jak puzzle. Na
pojemniczkach nie ma Zadnych oznaczen. Przezroczyste opakowanie farb ma ksztalt
graniastostupa. W $rodku znajduje sie 10 pojemniczkow. Do opakowania dotgczona jest
pomaranczowo-niebieska etykieta. Na goérze znak Na $rodku pomaranczowy
napis Farby do malowania palcami. Pozostate elementy etykiety to m.in.: fantazyjna, czarno-biata

krowa, dwa mate kwiatki oraz dton pokazujgca kciuk, znajdujaca sie w niebieskim pierscieniu z

napisem Super jakos¢ High quality.

Farby w tubach z pedzelkiem majg podtuzny, owalny korpus w kolorze
farby, waski na dole i szeroki na gorze (w miejscu, w ktéorym znajduje sie koncéwka malujgca
pedzelka). W miejscu, w ktérym pedzel powinien by¢ trzymany przez znajduje sie przewezenie.
Malujaca konicowka pedzelka chroniona jest przezroczysta zatyczka. Na koncu pedzelka przeciw-
leglym do koncowki malujgcej znak Colorino Kids. Pedzelki pierwotnie sprzedawane byly w
opakowaniach skladajacych sie z dwdch elementéw: tekturowego, kolorowego tta i plastikowe;j,
przezroczystej ostonki z przodu. W lewym gérnym rogu opakowania znak Colorino Kids. W prawym
gornym rogu niebieski napis Farby w tubach z pedzelkiem. Na $rodku opakowania (na plastikowej

ostonce) fantazyjny roznokolorowy napis Squeeze to Paint. Ponizej niebiesko-zielona grafika,

pomaranczowe koétko z niebieskim pierscieniem dookota i piescia, z wyciagnietym kciukiem w



$rodku oraz zielony pedzelek. Opakowanie zawierato 6 pedzelkéw utozonych poprzecznie, jeden
nad drugim. W nowym opakowaniu zewnetrznym wprowadzono nastepujgce zmiany:

- na tekturowym tle kolor z6tty dominuje nad pozostatymi (pomaraniczowym i niebieskim),

- w prawym goérnym rogu bialy napis Bez wody/ bez kapania/ bez bataganu! i ré6zowy okrag z
dwoma wyrazami: Mess i Free na kolorowym tle,

- napis Squeeze to Paint w bialym kolorze na kolorowym tle, za nim, po lewej stronie, cztery krople
w réznych kolorach,

- pod napisem Squeeze to Paint duzo mniejszy czarny napis Farby w tubach z pedzelkiem.

(dowod: dowody rzeczowe)

JMP S.A. w K prowadzi dziatalno$¢ m.in. w zakresie sprzedazy detalicznej (dowdd: odpis z
KRS k.285-299). W 2012 r. w sieci handlowej B sprzedawata pod nazwa handlowg ELEFUN
wymienione produkty nabywane od spétki PD. W koncu 2012 r. pozwana rozpoczeta negocjacje z
PD dotyczace sprzedazy artykutéw Colorino w sklepach B w 2013 r. Rozmowy nie doprowadzity do
zawarcia umowy. (dowod: zeznania $wiadka R M-P k.816, korespondencja elektroniczna k.234-

266)

W 2013 r. pozwana nadal oferowata artykuly szkolne wyprodukowane przez firme B,
ktérych dystrybutorem byta spétka J. (dowodd: katalogi k.24-35, 606, wydruki ze stron
internetowych k.36-154, 155-158) Byty to:

1. Mazaki, ktére majg podtuzny, owalny korpus, waski na dole i szeroki na gérze (w ksztalcie
stozka). W miejscu, w ktérym mazak powinien by¢ trzymany znajduje sie czarne przewezenie.
Piszaca koncéwka mazaka chroniona jest przezroczystg zatyczka. Korpus i konncowka mazaka sg
kolorze tuszu. Na mazakach nie ma zadnych oznaczen. Sprzedawane w opakowaniach
zawierajacych 8 mazakow, a sktadajacych sie z dwdch czesci: tekturowej podstawki i plastikowe;j,
przezroczystej ostonki z przodu, przez ktérg wida¢ wszystkie mazaki. Na gorze opakowania
kolorowe napisy mazaki artystyczne, mate pedzle! i 8 sztuk. Za mazakami (na biatym tle) widoczna
fantazyjna kolorowa grafika (m.in. zétty samochéd wyscigowy, flaga w biato-czarne kwadraty,
muchomor z niebieskim kapeluszem i chmura, gwiazdy, $lady farby i napisy w stylu graffiti). Z tytu
kolorowe wzory i fantazyjne grafiki (m.in. uSmiechniete wisienki, czerwony usmiechniety spray,
granatowo-niebieski diament, bialo-szara chmura, pomaraniczowa, uSmiechnieta gwiazdka, czarno
biaty samochdd wys$cigowy). Na odwrocie pudetka (na srodku opakowania) duzy biaty prostokat z

informacjami dot. importera i przeznaczenia produktu. W prawym gérnym rogu réZowy napis



YOURMIN, pod nim czerwono-zétty napis IS FREE. Z tytu opakowania bialy napis BIG CITI LIFE. Na

glrze czarny napis mazaki artystyczne, czerwony mate pedzle! i czarny 8 sztuk.

2. Flamastry, ktére maja podtuzny, dwucze$ciowy, owalny korpus. Pierwsza cze$¢ rozszerza sie
stopniami od konca flamastra do jego $rodka w kolorze tuszu, druga przezroczysta rozszerza sie od
konica flamastra do jego Srodka. Wewnatrz przezroczystej kapsulki wida¢ wktad. Flamaster jest
najszerszy w punkcie, w ktorym tacza sie obie czesci, czyli na srodku korpusu. Wkiad ma podtuzny,
owalny korpus, zwezajacy sie w miejscu, w ktérym znajduje sie koncowka piszaca. Na mazaku brak
jest jakichkolwiek oznaczen, w szczegdlnosci wskazujacych na pochodzenie produktu. Sprzedawane
w tekturowym opakowaniu po 8 sztuk. Na opakowaniu dominuje kolor biaty. Na przedniej czesSci
znajduje sie odwrocony, zielony tréjkat z czarnym napisem magiczne mazaki do dmuchania, ponizej
nieco mniejszy czerwony napis dmuchaj i rozpylaj kolor i czarny 8 sztuk. Z przodu fantazyjne grafiki
przedstawiajgce: zo6tty samochod wyscigowy, flage w biato-czarne kwadraty, $miejacy sie spray,
czarny melonik i pomaranczowa gwiazdke, $miejagcego sie biatego rozka lodowego w wafelku
odznaczajgcego sie wielkos$cig, uSmiechniete wisienki oraz granatowo-niebieski diament na tle
biato-szarej chmury. Obok ciemnogranatowy napis TAKE BRAKE. Z tytu opakowania duze kolorowe
wzory i fantazyjne grafiki, m.in. u§émiechniete wisienki, czerwony usmiechniety spray, granatowo-
niebieski diament, biato-szara chmura, pomaranczowa, usmiechnieta gwiazdka, czarno biaty
samochéd wyscigowy, itd. Na odwrocie pudetka duzy biaty prostokat, na ktérym umieszczono
informacje dot. importera i przeznaczenia produktu. W prawym goérnym rogu r6zowy napis

YOURMIND, pod nim czerwono-z6tty napis IS FREE. Z tytu opakowania biaty napis BIG CITI LIFE.

3. Kredki otéwkowe, ktére maja podtuzny, owalny korpus w kolorze biatym, na ktérym znajdujg sie
dwa napisy: PRZEKREC na tle, ktérego kolor odpowiada kolorowi rysika, wygiety i podkreslony
napis mnie. Na obu skrajach biatego korpusu grafika w ksztatcie fal. Na korpusie mate, fantazyjne
gwiazdki i spirale. Wszystkie wzory i oznaczenia w kolorze rysika. Z jednej strony kredki znajduje
sie pokretto w kolorze rysika pozwalajace wysuwaé wktad, z drugiej przezroczysta koncéwka w
ksztatcie stozka, z ktorej on sie wysuwa. Kredki sprzedawane sg w tekturowych, opakowaniach po
8 sztuk. Na opakowaniu dominuje kolor biaty. Na przedniej jego cze$ci znajduje sie odwrdcony,
zielony trojkat z kolorowymi napisami: zestaw kredek, przekre¢ aby wysungc rysik i 12 sztuk. Z
przodu opakowania fantazyjne grafiki (z6tty samochod wyscigowy, flaga w biato-czarne kwadraty,
czerwony, Smiejacy sie spray, czarny melonik i pomaranczowa gwiazdka, Smiejacy sie biaty rozek
lodowy w wafelku, mate usmiechniete wisienki i granatowo-niebieski diament na tle biato-szare;j
chmury). Obok wisienek ciemnogranatowy napis TAKE BRAKE. Z tylu opakowania kolorowe wzory
i te same fantazyjne grafiki. Na odwrocie (na $rodku opakowania) duzy biaty prostokat z
informacjami dot. importera i przeznaczenia produktu. W prawym gérnym rogu rézowy napis

YOURMIND, pod nim czerwono-zétty napis IS FREE. Z tytu opakowania biaty napis BIG CITI LIFE.



4. Farby do malowania palcami z pieczatkami, ktdre majg ksztatt pojemniczkéw w kolorze farby,
ktorych dolna cze$¢ ma forme graniastostupa o podstawie kwadratu, a gérna ksztatt walca
zamykanego za pomoca nakretki. Obie cze$ci sa mniej wiecej rownej wysokosci. Na nakretce,
wykonane z Zo6ttej gabki, pieczatki w ksztalcie zwierzat i roslin. Podstawa pojemniczka ma po
dwéch stronach wypustki i wciecia, pozwalajace je taczy¢, jak puzzle. Na pojemniczkach nie ma
zadnych oznaczen, w szczeg6lnosci wskazujacych na pochodzenie produktu. Opakowanie farb ma
ksztatt graniastostupa i jest przezroczyste. Wewnatrz znajduje sie 10 pojemniczkdéw. Z przodu
kolorowa etykieta. Na jej srodku turkusowy napis na bialym tle Farby do malowania palcami, a
ponizej nieco mniejszy, rézowy napis z zabawnymi pieczqgtkami. W dolnej cze$ci napisy w ramkach:
super zabawa dla Twojego dziecka, farbki wielokrotnego uzytku — 10 koloréw i 10 réznych ksztattéw
pieczqtek oraz Nabieramy farbe na palec i malujemy, lub naktadamy farbke na ggbke i stemplujemy.
Na etykiecie przedstawione s3 odci$niete rece w rdéznych kolorach oraz fotografie chtopca i
dziewczynki, po obu stronach napisu Farby do malowania palcami. W lewym dolnym rogu

informacja o importerze i przeznaczeniu produktu.

5. Farby w tubach z pedzelkiem, ktére maja podtuzny, owalny korpus, ktéry jest waski na dole i
szeroki na gorze (koncowka malujgca pedzelka), tworzac ksztatt stozka. W miejscu, w ktérym
pedzel powinien by¢ trzymany znajduje sie przewezenie. Malujgca koncéwka chroniona jest
przezroczystg zatyczka. Kolor korpusu pedzelka odzwierciedla kolor farby. Na pedzelku brak
jakichkolwiek oznaczen, w szczegélnosci wskazujacych na pochodzenie produktéw. Pedzelki
oferowane sg w opakowaniach sktadajacych sie z dwodch czesci: tekturowego tla i plastikowe;j,
transparentnej ostonki z przodu. W kazdym opakowaniu znajduje sie 8 pedzelkow w réznych
kolorach utozonych poprzecznie. Na tekturowym tle dominuje kolor biaty, na gérze zielony trapez,
ktérego dtuzsza podstawa stanowi jednoczes$nie szerokos$¢ opakowania. Na goérze opakowania
kolorowe napisy farby w tubach, z pedzlem! i 8 sztuk. Za pedzelkami (na bialym tle) wida¢
fantazyjna grafike przedstawiajaca m.in. zo6tty samochéd wyscigowy i flage w biato-czarne
kwadraty, muchomora z niebieskim kapeluszem i chmure, gwiazdy, uSémiechniete wisienki, slady
farby i napisy w stylu graffiti. Z tylu opakowania kolorowe wzory i fantazyjne grafiki w tym, m.in.
u$miechniete wisienki, czerwony u$miechniety spray, granatowo-niebieski diament, biato-szara
chmura, pomaranczowa, u$miechnieta gwiazdka, czarno bialy samochdéd wyscigowy, itd. Na
odwrocie pudetka (na Srodku opakowania) duzy biaty prostokat, na ktérym umieszczono
informacje dot. importera i przeznaczenia produktu. Po prawej stronie r6zowy napis YOURMIND, a
pod nim czerwono-z6tty napis IS FREE. 7 tytu opakowania widoczny biaty napis BIG CITI LIFE.

(bezsporne: tak tez dowody rzeczowe)

Produktéw tych nie ma aktualnie w sprzedazy. (brak dowodu przeciwnego - tak tez

oswiadczenie k.523-525)



Sad zwazyl:

Zgodnie z jej art. 1, ustawa z 16/04/1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji reguluje
zapobieganie i zwalczanie nieuczciwej konkurencji w dzialalno$ci gospodarczej - w interesie
publicznym, przedsiebiorstw oraz klientéw, nie moze jednak by¢ traktowana jako instrument
stuzagcy wyeliminowaniu konkurencji w ogdle, w celu zachowania przez przedsiebiorce
dominujacej pozycji rynkowej. (tak Sad Apelacyjny w Lublinie w wyroku z 30/09/1998 r. sygn. akt
[ ACa 281/98 Apel.-Lub.1999/1/1)

W uzasadnieniu wyroku z 11/07/2002 r. (I CKN 1319/00 OSNC 2003/5/73) Sad
Najwyzszy stwierdzit m.in.: zatozZeniem ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji jest ochrona
atrakcyjnej sity przedsiebiorcy oraz jej oddzialywanie na krgg odbiorcéw. Chodzi o rozgraniczenie
miedzy dziataniem uczciwym i zgodnym z prawem, a wykraczajgcym poza ustanowione reguty, nie
za$ o ochrone konkretnego osiggniecia. Ustawa ma zatem na celu zapewnienie prawidtowosci
zachowania sie i dziatania podmiotéw gospodarczych w warunkach wolnej konkurencji i dostepu do
rynku na rownych prawach. Realizacja konstytucyjnej zasady wolnosci gospodarczej uzasadnia (...)
poszukiwanie réwnowagi miedzy wolnosciq rynku i swobodq obrotu a celami ustawy o zwalczaniu

nieuczciwej konkurencji, okreslonymi w art. 1.

Stosownie do art. 3 ust. 1, uznanie dziatania za czyn nieuczciwej konkurencji
warunkowane jest kumulatywnym spelnieniem nastepujacych przestanek :
O czyn ma charakter konkurencyjny,
0 narusza lub zagraza interesowi innego przedsiebiorcy lub klienta,

O jest bezprawny, tj. sprzeczny z prawem lub dobrymi obyczajami.

Dziatanie konkurencyjne ma charakter celowy, ukierunkowane jest na wzmocnienie badz
utrzymanie pozycji na rynku danego przedsiebiorcy, ktory jednak niekoniecznie musi miec
$Swiadomos$¢ skutkéw jakie rzeczywiScie moze wywrze¢, bez znaczenia jest przewidywanie
przezenn mozliwosci naruszenia intereséw innych uczestnikdw obrotu. Konkurencyjne sg
wytacznie dziatania zewnetrzne, adresowane do innych uczestnikdéw wymiany rynkowej, majace
na celu zdobycie klientow dla oferowanych przez nich towaréw przez zwiekszenie witasnej
efektywnosci gospodarczej badz ostabienie cudzej. Zagrozenie intereséw musi mieé¢ charakter
bezposredni i realny. Musza one by¢ zdolne wywiera¢ wptyw na innych przedsiebiorcow-
konkurentéw (albo na konsumentéw), niekorzystnie oddziatywac¢ na ich sytuacje, naruszajac ich
interesy gospodarcze. Decyduje o tym sposob, w jaki dziatanie konkurenta jest odbierane przez

potencjalnych adresatow. Obowigzek wskazania i udowodnienia naruszenia lub zagrozenia jego



intereséw gospodarczych, a takze winy naruszyciela obcigza wystepujacego z zarzutem

nieuczciwej konkurencji.

Naruszenie prawa odnosi sie do bezwzglednie obowigzujacych przepiséw, w szczegdlnosci
u.z.n.k, przepiséw o przeciwdziataniu praktykom monopolistycznym, o ochronie débr osobistych,
prawa wilasnosci, praw autorskich, ochrony konsumentéw, kodeksu karnego. Dobre obyczaje
rozumie¢ nalezy podobnie do zasad wspdtzycia spotecznego, jako normy moralne i zwyczajowe
stosowane w dziatalno$ci gospodarczej. O tym, czy dane dziatanie jest sprzeczne z dobrymi
obyczajami, decyduje catoksztatt okolicznosci, a zwlaszcza cel, uzyte Srodki i konsekwencje
przedsiebranych dziatan. Czyn sprzeczny z prawem moze, ale nie musi by¢ zarazem sprzeczny z
dobrymi obyczajami, gdyz zalezy to od charakteru naruszonych norm. Dla ustalenia dobrych
obyczajow powazne znaczenie moga mie¢ ustalane przez organizacje samorzadu zawodowego
kodeksy etyczne. (por. M.Kepinski Problemy ogoélne nowej ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji. Ruch Prawniczy Ekonomiczny i Socjologiczny 1994/2/1) Pojecie dobrych obyczajéw
odczytuje sie najczesciej w ujeciu ekonomiczno-funkcjonalnym, przywigzujacym wage nie do
przestrzegania dobrych obyczajéw w ogdle lecz do zachowania przedsiebiorcow w dziatalnosci
gospodarczej, odchodzac od dokonywania oceny z punktu widzenia ogélnych zasad etyczno-
moralnych, gdzie istotne kryterium stanowito poczucie godnosci ogétu ludzi myslacych
sprawiedliwie i stusznie. Obecnie, dobre obyczaje to normy moralne i zwyczajowe stosowane w
dziatalnosci gospodarczej. (por. uzasadnienie wyroku Sgdu Najwyzszego z 26/09/2002 r. III CKN
213/01 OSNC 2003/12/169) Sprzecznos¢ z dobrymi obyczajami, jako klauzula generalna, podlega
ocenie sgdu z punktu widzenia tre$ci, motywow i celu dziatania konkurencyjnego. Obiektywnie
niezgodne z dobrymi obyczajami sg dzialania (lub zaniechania) sprzeczne ze zwyczajami

uznanymi przez dang spoteczno$¢, obowigzujacymi w okreslonym Srodowisku.

Sad podziela powszechnie przyjety w doktrynie i orzecznictwie poglad, iz przepis art. 3 w
ust. 1 w sposob ogdlny okresla czyn nieuczciwej konkurencji, podczas gdy w ust. 2 wymienia
przyktadowo niektdre czyny, typizowane dodatkowo w art. 5-17, ktére nalezy wyktada¢ tak, ze
ogolne okreslenie czynu nieuczciwej konkurencji i przepisy czyn ten uszczegétawiajace pozostaja
w nastepujacych wzajemnych relacjach:

0 wymienione w ustawie czyny nie tworzg zamknietego katalogu, za nieuczciwie
konkurencyjne mozna uznac¢ takze dzialanie niewymienione w art. 5-17, jezeli tylko
spetnia ono przestanki zdefiniowane w art. 3 ust. 1,

O wymagania okreslone w definicji art. 3 ust. 1 odnoszg sie do czynéw wymienionych w art.
5-17, a klauzula generalna pemi funkcje korygujaca w stosunku do przepiséw
szczegdlnych. Gdy dany stan faktyczny, formalnie, speinia przestanki z art. 5-17, w

rzeczywistosci jednak dziatanie nie wykazuje ktérego$ ze znamion art. 3 ust. 1 (np.



bezprawno$ci, sprzecznosci z dobrymi obyczajami), uznanie go za czyn nieuczciwej

konkurencji nie jest mozliwe.

Prawo konkurencji hotduje zasadzie priori tempore potior iure. Udzielenie ochrony zmierza
do zabezpieczenia stusznych intereséw tego przedsiebiorcy, ktéry ponidst okre$lone naktady na
zaprojektowanie, wprowadzenie do obrotu i promocje okre$lonego produktu, czy na
rozpoznawalno$¢ jego oznaczenia. Powotany przez powoddke przepis art. 13 ust. 1 u.z.nk
(niezaleznie od réwniez powotywanej klauzuli generalnej) nie stanowi od tej zasady wyjatku.

Warunkiem uzyskania ochrony jest w kazdym przypadku wykazanie pierwszenstwa rynkowego

oraz zaistnienie okolicznosci wskazanych w rozdziale 2. u.z.n.k. (Czyny nieuczciwej konkurencji -

art. 5-17) lub deliktu tam nieujetego, ale odpowiadajacego hipotezie art. 3 ust. 1.

Art. 13 ust. 1 stypizuje, jako czyn nieuczciwej konkurencji, nasladowanie gotowego
produkt-tu, polegajace na tym, ze za pomocg technicznych srodkéw reprodukc;ji jest kopiowana
zewnetrzna jego postac, jezeli moze wprowadzi¢ klientéw w btad co do tozsamosci producenta lub
produktu. Niedozwolone nasladownictwo moze [...] nie tylko dotyczy¢ identycznosci kopii i oryginatu,
ale da sie takze rozciggnq¢ na przypadki odmiennosci wymiaréw. Wystarczy taki stopien
podobieristwa, ktéry spowoduje, ze przecietny nabywca na podstawie catosciowego wrazenia nie
odrézni produktu wtérnego od tego pierwotnego. (M. Orlinski Glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z
dnia 11/07/2002 r., 1 CKN 1319/00. PPH 2004/2/54)

Samo nasladownictwo nie jest wiec zabronione, jezeli nie stwarza ryzyka wprowadzenia
klientéw w biad co do tozsamosci producenta lub produktu. Bezwzgledny zakaz nasladownictwa
produktéw wytwarzanych przez innego przedsiebiorce prowadzitby do powstania
nieograniczone-go zadnym terminem monopolu eksploatacji okre§lonego rozwigzania
technicznego i uniemozliw-wiatby lub co najmniej utrudniat wchodzenie na rynek innym
przedsiebiorcom, prowadzacym podobng dziatalno$¢é. Pozostawatoby to w sprzecznosci z
porzadkiem prawnym opartym na zasadzie wolno$ci gospodarczej i regutach uczciwej
konkurencji. Samo nasladownictwo produktéw innego przedsiebiorcy, nie korzystajacego ze
szczegdlnej ochrony jego praw wytacznych, nie jest sprzeczne z regutami konkurencji i nie
uzasadnia przyjecia istnienia czynu nieuczciwej konkurencji. (tak Sad Najwyzszy w wyroku z

11/08/2004 r. I1 CK 487/03)

Do oceny mozliwosci wystgpienia konfuzji miedzy poréwnywalnymi produktami
przyjmuje sie model nalezycie poinformowanego, uwaznego i rozsadnego przecietnego
konsumenta. Tak okreslony wzorzec nie moze by¢ jednak definiowany w oderwaniu od ustalonych

- odrebnie dla kazdej sprawy - warunkéw obrotu i realidw Zzycia gospodarczego. Mozliwos$¢



konfuzji, o ktérej mowa w art. 13 ust. 1 u.z.n.k, zachodzi woéwczas, gdy dla przecietnego odbiorcy
zewnetrzna posta¢ porownywanych produktéw jest tego rodzaju, Ze nie jest mozliwe odréznienie
oryginalu od kopii. Nie jest konieczne, aby oba produkty byly identyczne. Wystarczajace jest
podobienistwo na tyle wysokie, Ze przecietny nabywca, na podstawie ogoélnego i catosciowego
wyrazenia nie odréznia wyrobu nasladujacego od oryginalnego. Mozliwos$ci wystapienia konfuzji
nie wylaczaja przy tym drobne réznice wystepujace w produktach obu stron. Ocene nalezy
dokona¢ przy uwzglednieniu wszystkich okoliczno$ci towarzyszacych wyborowi towaru przez
klienta. Niewatpliwie znaczna réznica w jakos$ci poréwnywalnych produktéw, dostrzegalna
wzrokowo w chwili podejmowania decyzji o ich nabyciu, moze niekiedy wylacza¢ mozliwos$¢
konfuzji. (tak Sad Najwyzszy w wyroku z 6/03/2014 r. V CSK 202/13) Wyczerpujace i wyraZne
oznaczenie producenta na opakowaniu towaru oraz trwale umieszczenie znaku towarowego
bezposrednio na produkcie wprowadzanym do obrotu wylacza mozliwo$¢ wywotania btedu
zar6wno co do tozsamosSci producenta, jak i produktu. (tak Sad Najwyzszy w wyroku z
14/11/2008 r. V CSK 162/08) Decydujace znaczenie dla wytaczenia ryzyka konfuzji moze mieé
zatem odmienne opakowanie produktu, zawierajagce odr6zniajace oznaczenia i informacje o jego

pochodzeniu. (por. wyrok Sadu Najwyzszego z 16/01/2009 r. V CSK 241/08)

Stwierdzenie, Ze zachowanie pozwanego nie wyczerpuje wszystkich przestanek,
stypizowanego w art. 13 ust. 1 u.z.n.k. niedozwolonego nasladownictwa, nie jest wystarczajaca do
oddalenia powddztwa, a jedynie skutkuje koniecznos$cig oceny zachowania pozwanego w $wietle
przestanek wskazanych w art. 3 ust. 1 u.znk. Poszczegdlne czyny nieuczciwej konkurencji
wymienione art. 5-17 u.z.n.k. nie tworza bowiem zamknietego katalogu. Za czyn nieuczciwej
konkurencji w rozumieniu u.z.n.k. moze by¢ zatem uznane takze dziatanie nie wymienione w art.
5-17 u.z.nk, jezeli tylko odpowiada wymaganiom wskazanym w art. 3 ust. 1 u.z.n.k. Przepis ten
petni zaréwno funkcje uzupetniajgca jak i korygujacg. Oznacza to, Ze czynem nieuczciwej
konkurencji jest zachowanie, ktérego nie mozna zakwalifikowac¢ zgodnie z art. 5-17 u.z.n.k, jezeli
jest sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, a ponadto narusza interes przedsiebiorcy lub
klienta badz mu zagraza. Moze tez by¢ to zachowanie okreslone w art. 5-17 u.z.n.k. (co samo w
sobie oznacza sprzeczno$¢ z prawem lub dobrymi obyczajami) i ktére ponadto stanowi zagrozenie
badZ naruszenie interesu przedsiebiorcy. W konsekwencji, art. 3 ust. 1 u.znk moze by¢
samodzielng podstawg uznania okreslonego zachowania jako czynu nieuczciwej konkurenciji i to
bez wzgledu na to, czy zachowanie to stwarza mozliwo$¢ wprowadzenia konsumentéw w biad,
m.in. co do pochodzenia towaréw. (tak Sad Apelacyjny w Krakowie w wyroku z 21/01/2014 r. |
ACa 1434/13)



Zgodnie z pogladem przyjetym w literaturze i orzecznictwie, legitymacja procesowa
(bierna lub czynna) nalezy do przestanek materialnych (merytorycznych), przez ktoére nalezy
rozumie¢ okoliczno$ci stanowigce w $wietle norm prawa materialnego warunki poszukiwania
ochrony prawnej na drodze sagdowej. Skoro legitymacja procesowa jest przestankg merytoryczng,
o ktorej istnieniu przesadzaja nie przepisy procesowe lecz prawa materialnego, majgce
zastosowanie w Konkretnym stanie faktycznym, jej brak nie prowadzi do odrzucenia pozwu ale do
oddalenia powddztwa. (por. wyrok Sadu Apelacyjnego w Lodzi z 14/11/2013 r. I ACa 629/13,
wyrok Sadu Najwyzszego z 6/04/2004 r.1 CK 628/03)

Powoddka zarzuca JMP S.A. produkowanie, wprowadzanie do obrotu, oferowanie i
reklamowanie produktéw nasladujacych jej artykuty szkolne. Dziatania te majg wyczerpywac
znamiona czynoéw nieuczciwej konkurencji stypizowanych w art. 13 ust. 1 i art. 3 ust. 1 uz.nk
W ocenie Sadu, zaoferowany mu materiat dowodowy nie pozwala na ustalenie, Ze spoice PP
przystuguje pierwszenstwo wytwarzania produktéw o okreslonym wygladzie, ktore sg kopiowane
i wprowadzane do obrotu przez pozwang, co wywotuje ryzyko konfuzji konsumenckiej. Sad
podziela stanowisko pozwanej, zarzucajacej, ze powoddce nie stuzy ochrona przed czynami

nieuczciwej konkurencji, ktérej domaga sie w tym postepowaniu.

Wnosz3c o ochrone jej intereséw gospodarczych przed czynami nieuczciwej konkurencji,
ktérych wzgledem niej dopuszcza¢ sie ma JMP S.A., spo6tka PP nie wskazywata na swoje
pierwszenstwo. Nie wynika ono w Zadnym razie z materiatu dowodowego (katalogi, faktury,
wydruki ze stron internetowych, zeznania §wiadka R M-P, ktory przekonuje raczej, Ze podmiotami
wprowadzajagcymi na polski rynek kopiowane produkty oraz podejmujacymi dziatania i
ponoszacymi koszty zwigzane z ich promocja i reklamg byty spo6tki P lub P D. Ich ewentualne
powiazania gospodarcze z powddka, czy wspoétpraca (o czym miat zeznawa¢ wnioskowany do
przestuchania w charakterze strony MO) nie majg znaczenia dla rozstrzygniecia sporu. Kazda z
nich moze bowiem chroni¢ przed czynami nieuczciwej konkurencji wytacznie swéj witasny interes
gospodarczy. Wspoétpraca nie moze uzasadnia¢ przypisywania sobie pierwszenstwa rynkowego,
ani wypracowania pozycji rynkowej okreslonego produktu, kosztem ponoszonych naktadéw. Aby
moc skutecznie zgda¢ ochrony przed naruszeniami, powdédka powinna byta udowodnié, Ze to ona
jako pierwsza na polskim rynku wyprodukowata wskazane artykuty szkolne i wypracowata ich
obecna pozycje, na czym sprzedajac skopiowane produkty, pasozytuje pozwana. Przedstawienie
dowoddéw na te okolicznos$ci nie stwarza wiekszych trudnosci, co wida¢ cho¢by po materiale
dotyczacym spotek P i P D, chyba Ze one nie istniejg, tak jak nie miaty miejsca fakty, na ktérych
mogtoby sie oprze¢ powoddztwo o zakazanie naruszen oparte na podstawie art. 13 ust. 1 lub art. 3

ust. 1 u.z.n.k.



Rozszerzajac powoddztwo, ktérego przedmiotem byla pierwotnie ochrona przed
naruszeniami praw z rejestracji wzoréw wspolnotowych spotka PP nie przedstawita twierdzen, a
tym bardziej dowoddw mogacych stanowi¢ podstawe do ustalenia, Ze jej pierwszenstwo rynkowe
w produkgji artykutéw szkolnych o okreslonym wygladzie powinno by¢ chronione na gruncie
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Jakkolwiek bowiem - co do zasady - istnieje w tym
przypadku mozliwo$¢ zadania kumulatywnej ochrony, to odmienny jest jej przedmiot (prawo
wylaczne / interes gospodarczy), inne zatem okoliczno$ci powinny byé przywotane i

udowodnione. Posiadanie praw z rejestracji wzoréw wspdélnotowych nie zapewnia uprawnionemu

automatycznej ochrony przed kopiowaniem produktu, w ktérym zostaly one zawarte lub

zastosowane. Tymczasem na takiej wlasnie podstawie opiera swe Zgdania zakazowe P P. (str. 25
pozwu) Zasadnicza réznice stanowi takze sposob oceny naruszenia, ktérg na gruncie art. 13 ust. 1
u.zn.k. odnosi sie do konsumenta, ktéry ze wzgledu na skopiowanie produktu przy pomocy
technicznych $rodkéw reprodukcji mogtby by¢ wprowadzony w biad. Catkowicie odmienny
przedmiot ochrony, ktéry powinien by¢ skonkretyzowany przez samego powoda, objety jest

klauzula generalng art. 3 ust. 1 u.z.n.k.

Dodatkowo nalezy podnies¢, ze prawomocnym juz wyrokiem wydanym w sprawie sygn.

akt XXII GWwp 21/13 w dniu 10/02/2014 r., ze wzgledu na brak wymaganej nowoSci i
indywidualnego  charakteru, Sad stwierdzit niewazno$¢ wzoréw  wspdlnotowych
zarejestrowanych pod numerami: 002155887-0013, 002155887-0014, 002155887-0017,
002155887-0018, 002155887-0021, 002155887-0022, 002155887-0044 i 002155887-0045,

ktére zastosowane sg w produktach, do ktérych odnoszg sie Zadania pozwu:

-002155887-0013: 0013.1 | , 0013.2 | ,

0013.3 ,0013.4 ;

g

-002155887-0014: 0014.1 ;
-002155887-0017:

0017.1 ,0017.2 ,0017.3 ,0017.4 ;

-002155887-0018: 0018.1 ;
-002155887-0021:



00211 ,0021.2 ,0021.3 ;

) 4
-002155887-0022: 0022.1 ;
-002155887-0044:
ligl TN §
0044.1 ,0044.2 ,0044.3 ;
'ué
-002155887-0045: 0045.1 S 0045.2

Takze wiec ochrona wzoréw nie moze stanowi¢ przestanki wskazujacej na rynkowe
pierwszenstwo spétki PP. Uznajac, ze okoliczno$¢ ta zostata wykazana, zgodnie z twierdzeniem
pozwanej, zeznaniami $wiadka KP oraz wydrukami ze stron internetowych i fotografiami, Sad
postanowit o oddaleniu jej wniosku o dopuszczenie dowodu z zeznan swiadka PS, zmierzajgcych

do wykazania braku pierwszenstwa.

Zawarte w motywach pisma z 25/11/2013 r. twierdzenia o okoliczno$ciach faktycznych
nie wskazywaly jasno na spetnienie przestanek zadanej ochrony interesu gospodarczego przed
czynami nieuczciwej konkurencji. Laczyty w sobie przedstawienie wspoétpracy trzech podmiotow
- spotek P, PP i PD, kwestie dotyczace znaku towarowego (,marki”) Colorino oraz nieuczciwe
postepowanie pozwanej wobec spétki PD przy zawieraniu umowy handlowej na 2013 r. (z czego
nie wyciaga zadnych konsekwencji, formutujac zadania zakazowe adekwatne do nagannego, w jej
opinii, postepowania pozwanej). Powddka nie dostrzega problemu legitymacji czynnej, niejako
utoZzsamiajgc ze sobg spo6tki P, PP i PD, dziatania dwéch pozostalych przedstawiajac jako wilasne.

(np. strona 9 pozwu)

Teoretyczne rozwazania o kopiowaniu produktéw nalezy uznaé za cze$ciowo tylko
przydatne, skoro zabraklo twierdzen o okolicznos$ciach faktycznych i dowodéw na ich poparcie,
odnoszacych sie do kwestii najistotniejszych dla rozstrzygniecia sporu, w rozumieniu art. 227
k.p.c, tj. okreslenia w czym konkretnie powddka upatruje naruszenia jej interesu prawnego,
wykazania pierwszenstwa rynkowego oraz nie samego kopiowania produktow lecz wynikajgcego
z niego ryzyka konfuzji konsumenckiej, pomimo catkowicie odmiennych opakowan produktéw i
wyraznego wskazania ich pochodzenia. Ostatecznie takze powoddka nie dowiodla, Ze stan
naruszenia trwa w dacie orzekania, badZ tez pomimo zaprzestania sprzedazy kopiowanych

produktéw istnieje realna grozba naruszenia jej interesow gospodarczych w przysztosci.




W ocenie Sadu, jak wynika ze szczeg6towych ustalen stanu faktycznego, odmienne
opakowania w jakich oferowane sg do sprzedazy produkty stron wytgczajg mozliwo$¢ uznania, ze
kwestionowane produkty pochodzg od spétki PP. Sad podziela zarzuty zgtoszone w tym zakresie
przez pozwang (str. 25-31 odpowiedzi na pozew). Nawet wiec gdyby dowiedzione zostato jej
pierwszenstwo rynkowe, powoddka nie moglaby skutecznie Zgdaé¢ ochrony przed czynami

nieuczciwej konkurencji na podstawie przepisu art. 13 ust. 1 u.z.n.k.

Nie moze ona takze zada¢ zakazania JMP S.A. dziatan noszacych znamiona pasozytowania
na dorobku wypracowanym przez osobe trzecig, budowa pozycji rynkowej spornych produktéw i
czynione w zwigzku z tym naktady, dowodzone w tym postepowaniu odnoszg sie bowiem do

spétek Pi PD, nie za$ do PP spotki z 0.0. w S.

Z powolanych wzgledow Sad orzekl o oddaleniu powddztwa, jako
nieudowodnionego. (a contrario art. 13 ust. 1 i art. 3 ust. 1 u.z.n.k) O kosztach Sad orzekt na

zasadzie art. 98 k.p.c. - odpowiedzialnosci za wynik sporu.

Do niezbednych kosztéw procesu strony reprezentowanej przez adwokata zalicza sie
wynagrodzenie, jednak nie wyzsze niz stawki optat okre$lone w odrebnych przepisach i wydatki
jednego adwokata, koszty sadowe oraz koszty nakazanego przez sad osobistego stawiennictwa
strony. (§ 3.) Stronom reprezentowanym przez radce prawnego zwraca sie koszty w wysokosci

naleznej wedtug przepiséw o wynagrodzeniu adwokata. (art. 99 k.p.c.)

Optaty za czynnosci radcow prawnych przed organami wymiaru sprawiedliwos$ci okresla
rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwo$ci z dnia 28 IX 2002 r. w sprawie optat za czynnosci radcéw
prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Paristwa kosztow pomocy prawnej udzielonej przez radce
prawnego ustanowionego z urzedu. Zasadzajac optate za czynnosci radcy prawnego sad bierze pod
uwage niezbedny naktad pracy, a takze charakter sprawy i wktad pracy pelnomocnika w
przyczynienie sie do jej wyjasnienia i rozstrzygniecia. (§ 2 ust. 1.) Podstawe zasadzenia optaty
stanowig okre$lone w rozdzialach 3-4 stawki minimalne. Oplata nie moze by¢ wyzsza od
sze$ciokrotnej stawki minimalnej, ani wartosci przedmiotu sporu. (§ 2 ust. 2.) Wysoko$¢ stawki
minimalnej zalezy od wartoSci przedmiotu sprawy lub jej rodzaju. (§ 4 ust. 1.) Przy wartosci
przedmiotu sprawy powyzej 10.000 zt do 50.000 zt stawki minimalne wynosza 2.400 zt. (§ 6. pkt
5)

Zwazywszy charakter sprawy, jej wage i stopien skomplikowania, a w szczeg6lnoSci
trafno$¢ zgtaszanych zarzutéw, ktére skutkowaly oddaleniem powd6dztwa oraz czas trwania Sad
uznat za uzasadnione przyznanie pelnomocnikowi pozwanej, wykonujagcemu zawdd radcy
prawnego wynagrodzenia w minimalnej wysokosci. (2.400+17 zt tytulem oplaty skarbowej od

pelnomocnictwa)



