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WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITE] POLSKIE]

Dnia 31 maja 2010 T.

Sad Okregowy w Warszawie Wydzial XXII
Sad Wspolnotowych Znakéw Towarowych i Wzoréw Przemystowych

w skladzie nastepujacym:
Przewodniczacy SSO Beata Piwowarska

Protokolant aplikant radcowski Dorota Mazurek

po rozpoznaniu na rozprawie w dniu 17 maja 2010 1.
sprawy z powodztwa K Sportowej Spotki Akcyjnej w Warszawie

przeciwko A spélce jawnej w Warszawie

- 0 ochrone praw do znakow towarowych

1. zakazuje A spoélce jawnej w Warszawie naruszania praw powoda do slownego
wspdlnotowego znaku towarowego Legia Warszawa (CTM 003805439), stowno-
graficznego wspdlnotowego znaku towarowego L LEGIA WARSZAWA SSA KLUB
PIEKARSKI (CTM o003775707) i stowno-graficznego wspdlnotowego znaku towarowego L
KSSA (CTM 003775657), stowno-graficznego znaku towarowego go lat L (R-196641),
stowno-graficznego znaku towarowego L (R-211512), stowno-graficznego znaku towarowego
L (R-2n513), slowno-graficznego znaku towarowego L (R-2m514) i stowno-graficznego
znaku towarowego L (R-2m515), to jest oferowania, wprowadzania do obrotu oraz
reklamowania w jakikolwiek sposéb, w tym w Internecie nastepujacych towardw : szalikow,
koszulek, bluz, czapek, daszkow przeciwstonecznych, spodenek, brelokow, emblematow,
ubranek dzieciecych, rekawiczek, smyczy, znaczkéw, zegarow, proporczykow, akcesoriow
do samochoddéw (w szczegdlnosci koszulek samochodowych, szaliczkéw samochodowych i

zapachéw samochodowych), dlugopisow, kubkow, wyrobow ze szkla (w szczegdlno$ci



kieliszkéw i szklanek), stolikow, naklejek, wlepek, kalendarzy i portfeli, opatrzonych

oznaczeniami przedstawiajacymi :

a)
b)

litere ,L” w okregu;

litere ,,L” w okregu z umieszczong pod okregiem czerwono-zielonga szarfg z napisem
,WARSZAWA”;

litere ,L” w okregu w formie wierica laurowego z umieszczong nad nig korong;

litere ,L” w okregu na tle czerwono-biato-zielonych pasow;

litere ,L” w okregu, umieszczong na tarczy w czerwono-zielong szachownice z
umieszczonymi po bokach tarczy stylizowanymi lwami oraz koronga na gorze tarczy
i czerwono-zielong szarfg z napisem , WARSZAWA” pod tarczga;

litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po bokach okregu stylizowanymi lwami,
korong nad okregiem i szarfg z napisem , WARSZAWA” pod okregiem;

litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po bokach okregu stylizowanymi lwami,
korong nad okregiem i czerwono-zielona szarfa z napisem ,WARSZAWA” pod
okregiem;

litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po jej bokach, ustawionymi diagonalnie do
siebie, cyframi: na gdrze ,19”, na dole ,16”;

zyletke w zielono-bialo-czerwono-biate poprzeczne pasy z umieszczong w prawnym
gornym rogu zyletki litera ,L” w okregu;

litere ,L” w okregu w formie wienca laurowego, z umieszczona nad nig korong, a
nad korona napisem ,Urodzilem sie z”, z umieszczonym pod nig napisem ,w
sercu” i umieszczonymi po obu jej bokach czerwono-biato-zielonymi pasami;

litere ,L” w okregu w formie wienca laurowego, z umieszczong nad nig korong, na
tle zielono-biato-czerwono-biatych poprzecznych pasow;

litere ,L” w okregu w formie wiernica laurowego, z umieszczona nad nig korong, z
czerwono - zielonymi pasami w dolnej czesci, po bokach;

litere ,L” w okregu, na tle tarczy, z umieszczonymi po bokach tarczy stylizowanymi
lwami, korong nad tarcza i bialg szarfg z napisem ,,WARSZAWA” pod tarczg;

prawa dlon z widocznymi zacisnietymi palcami : srodkowym, serdecznym i matym
oraz wyprostowanym kciukiem i palcem wskazujacym w taki sposob, ze kciuk i

palec wskazujacy przedstawia litere ,L” wpisang w okreg;

nakazuje A spoélce jawnej w Warszawie wycofanie z obrotu, bedacych jego wlasnoscia

towarow, wskazanych w pkt 1., opatrzonych oznaczeniami opisanymi pod literami a.-n.;

nakazuje pozwanemu umieszczenie, w terminie 14 dni od uprawomocnienia sie¢ wyroku, na

gléwnej stronie strony internetowej pod adresem www.abjsport.pl i nieprzerwane

utrzymywanie przez okres szesciu miesiecy informacji o tresci : Wyrokiem z dnia 31 maja



2010 1. Sgd Okregowy w Warszawie — Sqd Wspélnotowych Znakéw Towarowych i Wzordw
Przemystowych zakazat A spétce jawnej w Warszawie naruszania praw K S.S.A. w Warszawie
do wspélnotowych znakéw towarowych Legia Warszawa (CTM 003805439), L LEGIA
WARSZAWA SSA KLUB PIEKARSKI (CTM o03775707) i L KSSA (CTM 003775657) oraz
krajowych znakéw towarowych go lat L (R-196641) oraz L (R-211512, R-211513, R-211514 i R—
211515), to jest wprowadzania do obrotu, oferowania oraz reklamowania nastepujqcych
towarow : szalikéw, koszulek, bluz, czapek, daszkéw przeciwstonecznych, spodenek,
brelokéw, emblematow, ubranek dzieciecych, rekawiczek, smyczy, znaczkéw, zegardw,
proporczykéw, akcesoriéw do samochodéw (w szczegé6lnosci koszulek samochodowych,
szaliczkéw samochodowych i zapachéw samochodowych), dtugopiséw, kubkéw, wyrobéw ze
szkta (w szczegdlnosci kieliszkéw i szklanek), stolikéw, naklejek, wlepek, kalendarzy i
portfeli, opatrzonych oznaczeniami identycznymi lub podobnymi do znakéw towarowych K
S.S.A. w Warszawie. Sqd nakazat wycofanie z obrotu, bedqcych wtasnoscig pozwanego, tak

oznaczonych towardéw. Uznat, ze dziatania A Sp. J. naruszajq prawa wylgczne powoda.;
4. w pozostatej czesci powddztwo oddala;

5. oplate ostateczng ustala na kwote 3.000 (trzy tysigce) zlotych i uznaje za pobrang od

powoda do kwoty 1.000 (tysiac) zlotych;

6. nakazuje pobranie od A spotki jawnej w Warszawie na rzecz Skarbu Panstwa - Sadu
Okregowego w Warszawie kwoty 2.000 (dwa tysigce) zlotych, tytulem pozostatej czesci

oplaty ostatecznej;

7. zasadza od pozwanego na rzecz powoda kwote 2.657 (dwa tysiace szeséset piecdziesiat

siedem) zlotych, tytutem zwrotu kosztow procesu.

UZASADNIENIE

Pozwem z dnia 3 III 2010 r. K Sportowa Spotka Akcyjna w Warszawie wnidst o :

zakazanie A spolce jawnej w Warszawie naruszania praw powoda do wspolnotowych znakow
towarowych : stownego Legia Warszawa (CTM 003805439), stowno-graficznego L LEGIA
WARSZAWA SSA KLUB PIEKARSKI (CTM 003775707) i stowno-graficznego L KSSA (CTM
003775657), krajowych znakéw towarowych : stowno-graficznego go lat L (R-196641), stowno-
graficznego L (R-2mn512), stowno-graficznego L (R-211513), stowno-graficznego L (R-2m1514) i
stowno-graficznego L (R-211515), poprzez zakazanie pozwanemu oferowania i reklamowania w

jakikolwiek sposéb, w tym w Internecie, wprowadzania do obrotu w jakikolwiek sposob,
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bb)

cc)

dd)

towaréw w postaci : szalikéw, koszulek, bluz, czapek, daszkow przeciwstonecznych, spodenek,
brelokow, emblematéw, ubranek dzieciecych, rekawiczek, smyczy, znaczkow, zegaréw,
proporczykéw, akcesoriow do samochoddéw (w szczegdlno$ci koszulek samochodowych,
szaliczkow samochodowych i zapachéw samochodowych), dtugopiséw, kubkéw, wyrobow ze
szkla (w szczegolnosci kieliszkow i szklanek), stolikow, naklejek, wlepek, kalendarzy i portfeli
z oznaczeniami przedstawiajacymi :

litere ,L” w okregu;

litere ,L” w okregu, z umieszczong pod okregiem czerwono-zielong szarfa i napisem
,WARSZAWA”;

litere ,L” w okregu w formie wierica laurowego, z umieszczong nad nig korong;

litere ,L” w okregu na tle czerwono-biato-zielonych pasow;

litere ,L” w okregu, umieszczong na tarczy w czerwono-zielong szachownice z umieszczonymi
po bokach tarczy stylizowanymi lwami oraz korona na gorze tarczy i czerwono-zielona szarfg z
napisem ,WARSZAWA” pod tarczg;

litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po bokach okregu stylizowanymi lwami, korona nad
okregiem i szarfg z napisem , WARSZAWA” pod okregiem;

litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po bokach okregu stylizowanymi lwami, korona nad
okregiem i czerwono-zielong szarfa z napisem ,WARSZAWA” pod okregiem;

litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po jej bokach, ustawionymi diagonalnie do siebie,
cyframi: na gorze ,19”, na dole ,16”;

zyletke w zielono-biato-czerwono-biate poprzeczne pasy z umieszczong w prawnym goérnym
rogu zyletki literg ,L” w okregu;

zyletke w zielono-bialo-czerwono-biale poprzeczne pasy z umieszczonymi na gorze literami
»,L”1,W”ina dole data ,1916”

litery ,L” i ,W’” w czerwono-bialo-zielone pasy, umieszczone obok siebie, litera ,L”
umieszczona nieco wyzej, z umieszczonymi pod nig cyframi ,1916”;

wyraz ,Legiunia” z umieszczona pod nim czerwono-zielong szarfg z napisem Warszawa;

litere ,L” w okregu w formie wienica laurowego, z umieszczona nad nig korona, a nad korona
napisem ,Urodzitlem sie z”, z umieszczonym pod nig napisem ,w sercu” i umieszczonymi po
obu jej bokach czerwono-biato-zielonymi pasami;

litere ,L” w okregu w formie wiernica laurowego, z umieszczong nad nig korong, na tle zielono-
biato-czerwono-biatych poprzecznych paséw;

litere ,,L” w okregu w formie wierica laurowego, z umieszczona nad nia korona, z czerwono -
zielonymi pasami w dolnej czesci, po bokach;

litere ,L” w okregu, na tle tarczy, z umieszczonymi po bokach tarczy stylizowanymi Iwami,

korong nad tarcza i bialg szarfa z napisem ,WARSZAWA” pod tarcza;



ee)

ff)

gg)

wyraz ,Legioholicy” umieszczony na tle czerwono-zielonych paséw, z umieszczonym pod

nim wyrazem ,ze Stolicy”, umieszczonym po jego prawej stronie herbem miasta stolecznego

Warszawy i umieszczonym po jego lewej stronie wizerunkiem zyletki w zielono-biato-

czerwono-biate poprzeczne pasy;

wyraz ,Legionistka”, gdzie litera ,L” stanowi podkreslenie catego wyrazu, ktorego litery sa w

kolorach czerwonym, biatym i zielonym, oraz umieszczonym pod nim, pisanym mniejsza
. ce s

czcionky, wyrazem ,z krwi i kosci”;

wyraz ,Legionista”, gdzie dolne ramie litery ,L” stanowi podkre$lenie catego wyrazu, z

umieszczonym nad nim wizerunkiem zyletki w zielono-biato-czerwono-biale poprzeczne pasy

i cyframi 16 i 19 umieszczonymi odpowiednio po jego lewym i prawym boku,

hh) prawa dlon z widocznymi zaci$nietymi palcami: $rodkowym, serdecznym i malym oraz

a)
b)

c)

wyprostowanym kciukiem i palcem wskazujacym w taki sposéb, ze kciuk i palec wskazujacy
przedstawia litere ,L” wpisana w okreg.

nakazanie pozwanej zniszczenia, na wlasny koszt, bedacych jej wlasnoscig towaréw, opisanych
w pkt 1;

nakazanie pozwanej dwukrotnego opublikowania, na wlasny koszt, pierwszy raz w terminie 14
dni od uprawomocnienia sie wyroku, a nastepnie w terminie nie krotszym niz 15 dni i nie
dtuzszym niz 30 dni od pierwszej publikacji, na jednej ze sportowych stron dziennika Gazeta
Wyborcza (wydanie poniedziatkowe ogdlnopolskie) oraz na jednej z czterech pierwszych stron
ogolnopolskiego wydania dziennika Przeglgd Sportowy, o wymiarze co najmniej Y%
powierzchni strony, czarng czcionka o wymiarze nie mniejszym niz 12, sentencji wyroku lub
jego czesci albo informacji o wyroku o nastepujacej tresci: ,A Sp.J. z siedzibg w Warszawie
informuje, ze Sqd Okregowy w Warszawie — Sgd Wspélnotowych Znakéw Towarowych i Wzordw
Przemystowych prawomocnym wyrokiem z dnia ... zakazat spétce A Sp.J. z siedzibg w
Warszawie oferowania, w jakikolwiek sposéb w tym w internecie, wprowadzania do obrotu w
jakikolwiek sposob oraz reklamowania w jakikolwiek sposéb, w tym w internecie, towaréw w
postaci: szalikdw, koszulek, bluz, czapek, daszkéw przeciwstonecznych, spodenek, brelokdw,
emblematéw, ubranek dzieciecych, rekawiczek, smyczy, znaczkéw, zegardéw, proporczykéw,
akcesoriéow do samochodéw (w szczegSlnosci koszulek samochodowych, szaliczkéw
samochodowych i zapachéw samochodowych), diugopiséw, kubkéw, wyrobéw ze szkta (w
szczegdlnosci  kieliszkéw i szklanek), stolikéw, naklejek, wlepek, kalendarzy i portfeli
oznaczonych nastepujqgcymi oznaczeniami:

oznaczeniem przedstawiajqcym litere ,L” w okregu;

oznaczeniem przedstawiajgcym litere ,L” w okregu z umieszczong pod okregiem czerwono-
zielong szarfq z napisem ,,WARSZAWA”;

oznaczeniem przedstawiajgcym litere ,L” w okregu w formie wierica laurowego z umieszczong

nad niq korong;



d)
e)

9)

h)

J)

k)

1)

p)

q)

oznaczeniem przedstawiajqcym litere ,L” w okregu na tle czerwono-biato-zielonych pasow;
oznaczeniem przedstawiajqcym litere ,L” w okregu, umieszczonq na tarczy w czerwono-zielong
szachownice z umieszczonymi po bokach tarczy stylizowanymi lwami oraz koronq na gorze
tarczy i czerwono-zielonq szarfq z napisem , WARSZAWA” pod tarczg;

oznaczeniem przedstawiajgcym litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po bokach okregu
stylizowanymi lwami, korongq nad okregiem i szarfq z napisem ,, WARSZAWA” pod okregiem;
oznaczeniem przedstawiajgcym litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po bokach okregu
stylizowanymi lwami, korong nad okregiem i czerwono-zielong szarfq z napisem ,WARSZAWA”
pod okregiem;

oznaczeniem przedstawiajqgcym litere ,L” w okregu, z umieszczonymi po jej bokach, ustawionymi
diagonalnie do siebie, cyframi: na gorze ,19”, na dole ,16”;

oznaczeniem przedstawiajgcym zyletke w zielono-biato-czerwono-biate poprzeczne pasy z
umieszczonq w prawnym gornym rogu zyletki literq ,L” w okregu;

oznaczeniem przedstawiajgcym zyletke w zilelono-biato-czerwono-biate poprzeczne pasy z
umieszczonymi na gorze literami ,,L”i ,W” i na dole datq ,1916”;

oznaczeniem przedstawiajgcym litery ,L” i ,W” w czerwono-biato-zielone pasy, umieszczone
obok siebie, litera ,L” umieszczona nieco wyzej”, z umieszczonymi pod niq cyframi ,1916”;
oznaczeniem przedstawiajgcym wyraz ,Legiunia” z umieszczonqg pod nim czerwono-zielong
szarfq z napisem Warszawa;

oznaczeniem przedstawiajqcym litere ,L” w okregu w formie wierica laurowego, z umieszczongq
nad niq korong, a nad koronq napisem ,Urodzitem sie z”, z umieszczonym pod niq napisem ,w
sercu” i umieszczonymi po obu jej bokach czerwono-biato-zielonymi pasami;

oznaczeniem przedstawiajqcym litere ,L” w okregu w formie wierica laurowego, z umieszczongq
nad niq korong, na tle zielono-biato-czerwono-biatych poprzecznych paséw;

oznaczeniem przedstawiajqcym litere ,,L” w okregu w formie wierica laurowego, z umieszczong
nad niq koronq z czerwono-zielonymi pasami w dolnej czesci, po bokach;

oznaczeniem przedstawiajgcym litere ,L” w okregu, na tle tarczy, z umieszczonymi po bokach
tarczy stylizowanymi lwami, koronq nad tarczq i bialq szarfq z napisem ,WARSZAWA” pod
tarczgq;

oznaczeniem przedstawiajgcym wyraz ,Legioholicy” umieszczony na tle czerwono-zielonych
pasow, z umieszczonym pod nim wyrazem ,ze Stolicy”, umieszczonym po jego prawej stronie
herbem miasta stotecznego Warszawy i umieszczonym po jego lewej stronie wizerunkiem zyletki
w zielono-biato-czerwono-biate poprzeczne pasy;

oznaczeniem przedstawiajgcym wyraz ,Legionistka’, gdzie litera L stanowi podkreslenie catego
wyrazy, a litery tego wyrazu sq w kolorach czerwonym, bialym i zielonym, oraz umieszczonym

pod nim, pisanym mniejsza czcionkq, wyrazem ,z krwi i kosci’;



s) oznaczeniem przedstawiajgcym wyraz ,Legionista’, gdzie dolne ramie litery ,L” stanowi
podkreslenie catego wyrazu, z umieszczonym nad nim wizerunkiem zyletki w zielono-biato-
czerwono-biate poprzeczne pasy i umieszczonymi po jej bokach cyframi: 19 po lewym boku i 16 po
prawym boku,

t) oznaczeniem przedstawiajgcym prawq diori z widocznymi zacisnietymi palcami: srodkowym,
serdecznym i matym oraz wyprostowanym kciukiem i palcem wskazujgcym w taki sposob, ze
kciuk i palec wskazujqcy przedstawia litere ,,L” wpisanq w okreg.
oraz nakazat zniszczenie tak oznaczonych towaréw, uznajqc, ze powyzsze dziatania prowadzone
przez A Sp. ]. naruszajq przystugujgce Klubowi Pitkarskiemu Legia Warszawa S. S. A. prawa
ochronne na wspélnotowe znaki towarowe: stowny ,Legia Warszawa” (CTM 003805439),
graficzny ,L LEGIA WARSZAWA SSA KLUB PIEKARSKI” (CTM oo03775707) i graficzny ,,L KSSA”
(CTM 003775657) oraz prawa ochronne na krajowe znaki towarowe: stowno-graficzny ,.9o Lat L”
R-196641, stowno-graficzny ,L” R-211512, stowno-graficzny ,L” R-211513, stowno-graficzny ,L” R-
211514, stowno-graficzny ,L” R-211515 zarejestrowane w Urzedzie Patentowym RP”

albo innej informacji o wyroku, o tresci, w sposob i w zakresie okreslonych przez Sad, a w

przypadku gdyby pozwana nie dokonatla tej publikacji w wyznaczonym terminie, upowaznienie

powoda do opublikowania informacji na jej koszt;

4. nakazanie pozwanej umieszczenia, w terminie 14 dni od uprawomocnienia sie wyroku,

sentencji wyroku lub jego cze$ci albo informacji o orzeczeniu, o ktérej mowa w pkt. 3, na

gléwnej stronie strony internetowej www.abjsport.pl i nieprzerwane utrzymywania jej na tej

stronie przez okres szesciu miesiecy;

5. zasadzenie od pozwanej na rzecz powoda zwrotu kosztéw procesu.

W motywach powdd odwotal sie do przystugujacych mu praw wylacznych do
wspolnotowych i krajowych znakéw towarowych. Wskazat na ich elementy dystynktywne - stowo
LEGIA, litere L i kolorystyke - bial, czerwong, zielong i czarng barwe. Odwotat sie do historii
klubu pitkarskiego Legia Warszawa, z ktérym wiagza sie znaki towarowe, uzywane obecnie przez
powoda, a wczesniej przez jego poprzednikéw prawnych, w zwigzku z prowadzong przez nich
dzialalnoscia gospodarcza i sportowa.

K powotat sie na przepisy rozporzadzenia Rady (WE) w sprawie wspélnotowych znakéw
towarowych oraz Prawa wlasnosci przemystowej, domagajac sie ochrony jego praw wylacznych
przed naruszeniami ze strony pozwanej. Zarzucil, ze A spdtka jawna w Warszawie oferuje i
sprzedaje w Sklepie Kibica w Warszawie przy ul. kazienkowskiej 6a oraz w sklepie internetowym na

stronie www.abjsport.pl. szaliki, koszulki, bluzy, czapki, daszki przeciwstoneczne, spodenki,

breloki, emblematy, ubranka dzieciece, rekawiczki, smycze, znaczki, zegarki, proporczyki,
akcesoria do samochodéw (w szczegolnosci koszulki, szaliczki i zapachy samochodowe), dtugopisy,
kubki, wyroby ze szkla (w szczegolnosci kieliszki i szklanki), stoliki, naklejki, wlepki, kalendarze i

portfele oraz reklamuje te towary. Zdefiniowal nabywcéw towardw, ktére oferowane przez



pozwang z oznaczeniami podobnymi do znakéw towarowych powoda, moga wprowadza¢ w biad

co do ich pochodzenia od spoétek stron niniejszego postepowania.

Powod obszernie przytaczal poglady orzecznictwa i doktryny, przekonujac, ze
spelnione zostaly przestanki uzasadniajace zastosowanie wzgledem A zadanych w pozwie

sankcji za naruszenie jego praw wylacznych. (k. 1-379)

A spotka jawna w Warszawie zazadala oddalenia powodztwa i zasadzenia na jej
rzecz zwrotu kosztow procesu. Zarzucita, Ze roszczenia powoda s3 bezzasadne lub zbyt daleko
idace.

Pozwana przyznala, Ze w zakresie prowadzonej przez spdtke dziatalnosci gospodarczej, w
sklepie z pamiatkami dla kibicow pitkarskich oferuje wskazane przez powoda towary z
kwestionowanymi przezen oznaczeniami. Powola sie na udzielenie jej przez K SSA - przed
przejeciem spotki przez ITI Corporation — zgody na uzywanie elementéw herbu klubowego i nazwy
klubu CWKS Legia Warszawa. Wyjasnila, ze po przejeciu spotki przez ITI Corporation z oferty
sklepu A usuniete zostaly wszelkie produkty zawierajace zastrzezone znaki towarowe. Do
oznaczania oferowanych artykuléw przeznaczonych dla kibicéw pitkarskich spotka uzywa
wlasnych oznaczen, zgloszonych do ochrony w Urzedzie Patentowym RP. Zaprzeczyla ich
podobienstwo ze wspolnotowymi i krajowymi znakami towarowymi, zwlaszcza z uwagi na
odmienny charakter towaréw i ustug, dla ktorych znaki te zostaly zarejestrowane (brak
jednorodzajowos$ci towaréw i ustug), a takze na catkowicie odmienng percepcje (postrzeganie)
znakow powoda i przeciwstawianych im oznaczen pozwanej (brak podobienistwa werbalnego).

Sklep A jest podmiotem niezaleznym od klubu i nieoficjalnym. Nie ma w swej ofercie
produktéw opatrzonych znakami, do ktérych ITI Corporation stuza prawa wilasnosci, nie ma wiec
mowy o wprowadzaniu odbiorcow w blad, a w konsekwencji o naruszeniu praw wylacznych K SSA.
Pozwana sprzedaje wylacznie oryginalne produkty, w charakterystycznym stylu ultras, nie
wzorowane na produktach powoda, ani nie opatrzone zastrzezonymi znakami. Ze wzgledu na
charakter i przeznaczenie oferowanych towaréw, pozwana musi nawigzywa¢ do nazw klubu
(Legia), jego stadionu (zyleta) i miasta (Warszawa). Skojarzenia sg zatem nieuniknione. A nie

zgodzila sie z zarzutem, ze uzyskuje nienalezne korzysci i pasozytuje na ugruntowanej pozycji

znakow powoda. (k.391-406)

Sad ustalil, ze :

Legia Warszawa jest jednym z najbardziej znanych polskich klubéw pitkarskich. Zostal on
zalozony w 1016 r. w szeregach Legionow Jozefa Pitsudskiego. Od 1989 r. trwat proces odlaczania sie
kolejnych sekcji z Centralnego Wojskowego Klubu Sportowego Legia Warszawa. Jako pierwsza

odlaczyta sie sekcja pitkarska tworzac Autonomiczng Sekcje Pitki Noznej CWKS ,Legia” Warszawa.



W 1997 r. nastapita zmiana jej statusu prawnego. Przeksztalcona w Sportowa Spétke Akcyjna Legia
Warszawa, w 2003 r. zmienila nazwe, obecnie na K Sportowa Spotka Akcyjna. (bezsporne - tak tez
odpis z KRS k.31-35) Legia Warszawa jest jednym z najbardziej zastuzonych klubow dla polskiej
pitki noznej, nie tylko ze wzgledu na dtuga historie i osiggniecia sportowe. Jest on znany nie tylko
swym warszawskim kibicom ale takze fanom pitki noznej w Polsce i za granicg. Powdd jest
jedynym kontynuatorem tradycji druzyny pitkarskiej, ktorej poczatki siegaja 1916 r. (bezsporne -
tak tez informacje prasowe, fotografie k.36-115)

Charakterystyczna litera ,L” - symbol polskich Legionéw, towarzyszy klubowi od jego
narodzin w 1916 r. Poczatkowo byla stosowana biata ,eLka” na czarnym tle, p6zniej takze czarna na
biatych strojach z poprzecznym czarnym pasem. Charakterystyczna litera ,L" wpisana w koto lub
na tle tarczy byta od poczatku naktadana na stroje druzyny pitkarskiej. Powdd dba o utrwalanie
historii klubu i zachowanie jego symboliki. Wykorzystuje ja takze komercyjnie na oficjalnych
artykutach (pamiatkach sportowych : szalikach, koszulkach, bluzach, czapkach, daszkach
przeciwstonecznych, spodenkach, brelokach, ubrankach dzieciecych, rekawiczkach, smyczach,
znaczkach, zegarkach, akcesoriach, dlugopisach, kubkach, wyrobach ze szkla, stolikach,
naklejkach, wlepkach, kalendarzach, portfelach i saszetkach).

Pierwszymi klubowymi barwami byla czern i biel. W 1922 r. kolorystyka ta zostala
zmieniona na biato-zielong, a w 1926 r. dodano ponownie czern i czerwien. Od 1957 r. barwami
klubowymi Legii s biel-czerwien-zielen-czern. W opisach historycznych klubu podaje sie, ze
biato-czerwony pas symbolizuje polsko$¢, czernn nawigzuje do tradycji najstarszego polskiego klubu
lwowskich Czarnych, natomiast zielenn okresla starszenstwo wsrod klubow wojskowych. Oprécz
litery ,L”, barwy klubowe stanowig najbardziej rozpoznawalny element symboliki powoda, w
sposob najlepiej widoczny odrdzniaja druzyne podczas meczow pitkarskich. Powod uzywa barw
klubowych we wszelkich dziedzinach prowadzonej dzialalnosci. S3 one stosowane na koszulkach
pitkarzy i flagach, umieszczane na oficjalnych artykulach (pamiatkach sportowych)
wprowadzanych do obrotu.

Powdd stworzyt wlasng, stale rozwijang, sie¢ sprzedazy, w ramach ktérej oferuje towary

oznaczone literg ,L” Skladaja sie na nig sklep internetowy pod adresem www.legia.com i punkty

stacjonarne. Oferuje réwniez swe produkty w sklepach renomowanych sieci zewnetrznych. W swej
ofercie towaréw oznaczonych literg ,L” powod ma specjalne kolekcje takie jak np. Legia Lady,
Legia Junior, ktore s3 nasladowane przez towary oferowane przez pozwanego. (bezsporne - tak tez

dokumenty, fotografie, wydruki ze stron internetowych k.116-231, 370-371)

Powodowi stuza prawa wylaczne do znakéw towarowych, w ktérych wyrdzniajg sie : stowo
»Legia”, litera ,L” (wpisana w koto lub na tle tarczy) oraz barwy klubowe: bialy, czerwony, zielony,

czarny. K SSA jest uprawniony do :



- _stlownego wspolnotowego znaku towarowego Legia Warszawa (CTM  003805439)

zarejestrowanego z pierwszenstwem od 29 IV 2004 r. dla towaréw i ustug w klasach 3 (wyroby
perfumeryjne, kosmetyki, $rodki do pielegnacji ciatla i wloséw), 9 (urzadzenia i przyrzady
elektryczne, fotograficzne, optyczne, kalkulatory, urzadzenia do nagrywania, przesylania lub
odtwarzania dzwieku lub obrazéw; nosniki dzwieku lub obrazu), 14 (bizuteria, ozdoby (breloczki),
przyrzady zegarmistrzowskie i chronometryczne, zegarki, stopery; okulary i okulary
przeciwstoneczne; wyroby z metali szlachetnych, ich stopy lub pokrywane nimi, nie ujete w innych
klasach), 16 (wyroby z papieru i kartonu zawarte w tej klasie, torby i opakowania z papieru lub folii
materialy drukowane; kalendarze, plakaty, karty pocztowe, przybory do pisania, czasopisma,
ksigzki), 21 (przybory kuchenne i gospodarstwa domowego oraz pojemniki [nie z metali
szlachetnych lub nimi pokrytych], przybory na stdt, przybory i pojemniki kosmetyczne zawarte w
tej klasie, naczynia i sztucce z kartonu i papieru, jednorazowe) 24 (tekstylia i wyroby widkiennicze
nie ujete w innych klasach, reczniki, koce, pledy, obrusy, podktadki na stél, bielizna poscielowa,
flagi, choragiewki, proporczyki), 25 (odziez, odziez sportowa, bielizna, kostiumy kapielowe,
koszulki, krawaty, szlafroki, wyroby pornczosznicze, skarpetki, nakrycia glowy, daszki
przeciwsloneczne, obuwie, obuwie sportowe, sandaly, odziez treningowa, odziez z nadrukami
reklamowymi) 28 (gry i zabawki, artykuly sportowe i gimnastyczne nie ujete w innych klasach;
karty do gry), 32 (piwo, napoje bezalkoholowe, soki, wody mineralne), 35 (ustugi reklamowe,
wynajem miejsca i czasu oraz ludzi na ogloszenia reklamowe) 39 (transport, przewdz towaréw i
0sdb, organizowanie podrdzy), 41 (ustugi w zakresie organizacji imprez sportowych, rekreacyjnych,
zawodow, pokazdw, nauczanie, szkolenie, prowadzenie treningéw w zakresie dyscyplin
sportowych; prowadzenie klubow fitness), 43 (ustugi zaopatrzenia w zywno$¢ i napoje, ustugi
hotelarskie, gastronomiczne), 44 (uslugi medyczne, kosmetyczne, gabinetow kosmetycznych i
odnowy biologicznej, fizykoterapii i masazu)

(bezsporne - tak tez $wiadectwo rejestracji k.232-239).

- stowno-graficznego wspolnotowego znaku towarowego (CTM 003775707)

zarejestrowanego z pierwszenstwem od 30 IV 2004 r. dla towarow i ustug w wymienionych wyzej

klasach. (bezsporne - tak tez $wiadectwo rejestracji k.240-247)

- stowno-graficznego wspolnotowego znaku towarowego (CTM 003775657)



zarejestrowanego z pierwszenstwem od 30 IV 2004 r. dla towardéw i ustug wymienionych wyzej oraz
dla towaréw w klasach 20 (pokrowce na siedzenia), 22 (namioty i brezenty).

(bezsporne - tak tez swiadectwo rejestracji k.248-255)

- sfowno-graficznego znaku towarowego (R-196641)

zarejestrowanego z pierwszenstwem od 22 II 2006 r. dla towaréw i ustug w klasach : 3 (wyroby
perfumeryjne, kosmetyki, $rodki do pielegnacji ciatla i wloséw), 9 (urzadzenia i przyrzady
elektryczne, fotograficzne, optyczne, kalkulatory, okulary przeciwstoneczne), 14 (breloczki,
bizuteria, ozdoby, zegarki, stopery), 16 (wyroby z papieru i kartonu zawarte w tej klasie, torby i
opakowania z folii, kalendarze, plakaty, karty pocztowe, karty do gry, przybory do pisania,
czasopisma, ksigzki), 21 (przybory kuchenne i gospodarstwa domowego, naczynia, przybory
kosmetyczne zawarte w tej klasie, naczynia z kartonu i papieru), 24 (tekstylia i wyroby
wlokiennicze nie ujete w innych klasach, reczniki, koce, pledy, bielizna poscielowa, flagi,
choragiewki, proporczyki), 25 (odziez, bielizna, kostiumy kapielowe, koszulki, krawaty, szlafroki,
wyroby ponczosznicze, nakrycia glowy, daszki przeciwstoneczne, obuwie, obuwie sportowe, odziez
sportowa i treningowa, odziez z nadrukami reklamowymi), 28 (gry i zabawki, artykuly sportowe i
gimnastyczne nie ujete w innych klasach), 32 (napoje bezalkoholowe, soki, wody mineralne), 35
(ustugi reklamowe, wynajem miejsca i czasu na ogloszenia reklamowe), 39 (ustugi transportowe,
przewdz towardéw i osob, organizowanie podrézy), 41 (ustlugi w zakresie organizacji imprez
sportowych, rekreacyjnych, zawodow, pokazow, nauczanie, szkolenie, prowadzenie treningdw w
zakresie dyscyplin sportowych), 43 (ustugi zaopatrzenia w zywnos¢ i napoje, ustugi hotelarskie,
gastronomiczne), 44 (ustugi medyczne, kosmetyczne, gabinetow odnowy biologicznej,

fizykoterapii). (bezsporne - tak tez swiadectwo ochronne k.256-257)

- stowno-graficznego znaku towarowego (R-211512),




zarejestrowanego z pierwszenstwem od 28 II 2007 r. dla towaréw i ustug w wymienionych wyzej

klasach. (bezsporne - tak tez swiadectwo ochronne k.258-259)

- sfowno-graficznego znaku towarowego (R-211513),

zarejestrowanego z pierwszenstwem od 28 II 2007 r. dla towaréow i ustug w wymienionych wyzej

klasach. (bezsporne - tak tez $wiadectwo ochronne k.260-261)

- stowno-graficznego znaku towarowego (R-211514),

zarejestrowanego z pierwszenstwem od 28 II 2007 r. dla towaréw i ustug w wymienionych wyzej

klasach. (bezsporne - tak tez $wiadectwo ochronne k.262-263)

- sfowno-graficznego znaku towarowego (R-211515),

zarejestrowanego z pierwszenstwem od 28 II 2007 r. dla towaréw i ustug w wymienionych wyzej

klasach. (bezsporne - tak tez $wiadectwo ochronne k.264-265)

Site znakéow towarowych K wzmacnia wieloletnie uzywanie ich elementéw odrézniajacych,
jako symboli klubu sportowego, a takze nawigzanie do tradycji, wywotujace jednoznaczne
skojarzenie nazwy Legia i jej symbolu litery L w kolorystyce biato-zielono-czerwono-czarnej z

klubem pitkarskim.

Pozwana nie uzyskala zgody powoda na uzywanie w obrocie gospodarczym

spornych znakow towarowych. (bezsporne - tak tez korespondencja przedsadowa k.372-

379)

A spotka jawna w Warszawie oferuje i sprzedaje w Sklepie Kibica w Warszawie przy ul.

Lazienkowskiej 6a (Torwar II) oraz w sklepie internetowym na stronie www.abjsport.pl. szaliki,

koszulki, bluzy, czapki, daszki przeciwstoneczne, spodenki, breloki, emblematy, ubranka dzieciece,

rekawiczki, smycze, znaczki, zegarki, proporczyki, akcesoria samochodowe (koszulki, szaliczki i



zapachy samochodowe), dlugopisy, kubki, wyroby ze szkfa (kieliszki i szklanki), stoliki, naklejki,
wlepki, kalendarze i portfele oraz reklamuje te towary. Na swej stronie internetowej pozwana
informuje, ze asortyment pamiqgtek Legionistow obejmuje ponad 100 réznych artykutow. Sklep
spotki miesci sie vis a vis Stadionu Legii dzierzawionego przez powoda, ktory prowadzi tam

dzialalno$¢ gospodarcza, m.in. swoj sklep z pamigtkami.

Pozwana opatruje swoje towary (pamiatki sportowe) nastepujacymi oznaczeniami :




Z KRW1 I KoScl

(bezsporne - tak tez wydruki ze stron internetowych k.269-329, nagranie DVD k.330, fotografie

k.333-362, dowody zakupu k.363-365, dowody wysylki k.366-369)

Towary oferowane przez pozwang (pamiatki sportowe) s3 kierowane do kibicow i uzywane
przez kibicow w zwigzku z organizowanymi zawodami lub imprezami sportowymi (meczami pitki
noznej). Ponadto, s3 one wykorzystywane do promocji (reklamy) tych zawodéw lub imprez
sportowych.

ABJ] SPORT wykorzystuje w nich dystynktywne elementy znakéw towarowych,
zastrzezonych na rzecz powoda, takie jak stowo Legia i drukowana litera ,L”. Oznaczenia
pozwanej nie s3 identyczne ze znakami towarowymi powoda. Oznaczenia wykorzystujace litere L,
umieszczong w okregu lub na tle tarczy, w pofaczeniu z kolorystyka biala, zielong czerwona i
czarng sa jednak na tyle podobne do znakow towarowych K SSA, ze istnieje prawdopodobienstwo
wprowadzenia w blad nabywcow co do pochodzenia opatrzonych nimi towardw, takich jak :
szaliki, koszulki, bluzy, czapki, daszki przeciwstoneczne, spodenki, breloki, emblematy, ubranka
dzieciece, rekawiczki, smycze, znaczki, zegarki, proporczyki, akcesoria samochodowe (koszulki,
szaliczki i zapachy samochodowe), dlugopisy, kubki, wyroby ze szkta (kieliszki i szklanki), stoliki,

naklejki, wlepki, kalendarze i portfele, od ktorejs ze stron niniejszego postepowania.

Stosowane przez pozwang na oferowanych przez nig towarach oznaczenia Legiunia,
Legioholicy ze Stolicy, Legionistka z krwi i kosci, Legionista, a takze litery L i W - inicjaly
klubu oraz cyfry 1916 - rok jego zalozenia, maja indywidualny i oryginalny charakter, istotnie
odrozniaja sie od znakdéw towarowych powoda, tak ze nie istnieje prawdopodobienstwo
wprowadzenia nabywcow w blad co do pochodzenia towarow od stron postepowania, czy uznania
przez nich, Ze strony te s3 ze soba powigzane gospodarczo. Nawigzuja one do nazwy klubu
pitkarskiego Legia Warszawa, a nie do przedsiebiorcy - sportowej spotki akcyjnej K- uprawnionego
do spornych znakéw towarowych, wylacznie w takim stopniu, w jakim jest to konieczne do
wskazania komu kibicujg osoby zainteresowane nabyciem pamiatek sportowych. Uzywajac takich
oznaczen pozwana nie narusza praw wylacznych powoda. Nie koliduje z nimi takze uzywanie
stowa Warszawa ani barw bialej, zielonej, czerwonej i czarnej, czy symbolu zylety, ktore nie sa

samodzielnym przedmiotem ochrony. (normatywna ocena Sadu dokonana z uwzglednieniem



elementéw dystynktywnych spornych znakéw, podobienstwa towardw, a takze konsumentdw,

nabywajacych towary oferowane przez strony procesu)

Okolicznosci faktyczne, istotne dla rozstrzygniecia sprawy w rozumieniu art. 227
k.p.c., byly pomiedzy stronami niesporne. Pozwana nie przeczyla praw powoda do znakow
towarowych (wspolnotowych i krajowych), ani faktu oznaczania oferowanych przez A
towarow w sposob wskazany na fotografiach zlozonych do akt przez powoda. Jakkolwiek
wstepnie pozwana twierdzila, ze uzyskala zgode na uzywanie znakow towarowych, to
ostatecznie przyznala, ze nie pochodzi ona od osoby uprawnionej. Spér dotyczyt kwestii
prawnych, nalezacej do Sadu, oceny istnienia podobienstwa znakéw towarowych i

przeciwstawianych im oznaczen oraz towardw, dla ktdrych sg one zastrzezone i uzywane.

Sad zwazyl co nastepuje :

Wspolnotowy znak towarowy jest jednolitym tytutem ochronnym, funkcjonujagcym obecnie
w oparciu o unormowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 207/2009 z dnia 26 II 2009 r. w sprawie
wspélnotowego znaku towarowego, ktore reguluje w sposob calosciowy kwestie zwigzane ze
wspolnotowymi znakami towarowymi dla towaréw lub ustug, w szczegdlnosci zasady rejestracji,
wynikajace z niej prawa oraz ich ochrone. Przepisy o charakterze materialno-prawnym, jako czes¢
acquis communautaire, staly sie elementem polskiego porzadku prawnego, znajdujac bezposrednie
zastosowanie. W wiekszosci, stanowia one powtdrzenie regulacji zawartych w Pierwszej
Dyrektywie Rady nr 89/104/EWG z 21 XII 1989 r. majqcej na celu zblizenie ustawodawstw parnstw
cztonkowskich odnoszgcych sie do znakéw towarowych. Implementujaca ja ustawa Prawo wiasnosci
przemystowej znajduje zastosowanie wylacznie tam, gdzie brak odpowiedniego unormowania
rozporzadzenia, w szczegdlnosci zas w tym zakresie, w jakim odsyla ono do wlasciwych przepiséw

prawa krajowego.

Wspolnotowy znak towarowy ma charakter jednolity. Wywotuje ten sam skutek w catej
Unii Europejskiej; moze by¢ zarejestrowany, zbyty, by¢ przedmiotem zrzeczenia sie lub decyzji
stwierdzajacej wygasniecie praw wilasciciela lub uniewaznienie znaku, ktérego uzywanie moze by¢
zakazane jedynie w odniesieniu do catej Unii. (art.1 ust.2) Znak uzyskuje sie poprzez rejestracje
(art. 6) w Urzedzie Harmonizacji w ramach Rynku Wewnetrznego w Alicante, ktdra jest skuteczna
na obszarze Unii, a zatem od 1 V 2004 r. takze na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Znak
rejestrowany jest na okres 10 lat od daty zgloszenia (z mozliwo$ciag przedtuzenia). (art. 46) Prawa z
rejestracji wspolnotowego znaku towarowego sa skuteczne wobec 0séb trzecich z dniem publikacji.
(art. 9 ust.3 zd.1)

Zgodnie z przepisem art. 99 ust.1 rozporzadzenia, sady uznaja wspdlnotowy znak towarowy

za wazny, o ile nie jest to przedmiotem powddztwa wzajemnego o stwierdzenie wygasniecia lub



uniewaznienie. (domniemanie waznosci) Znak moze sktadac sie z jakiekolwiek oznaczenia, ktdre
mozna przedstawi¢ w formie graficznej, w szczegdlnosci z wyrazéw, lacznie z nazwiskami,
rysunkow, liter, cyfr, ksztattu towarow lub ich opakowan, pod warunkiem, ze oznaczenia takie
umozliwiaja odroznianie towaréw lub ustug jednego przedsiebiorstwa od towarow lub ustug
innych przedsiebiorstw. (art. 4) Podstawowa funkcja znaku towarowego jest
zagwarantowanie konsumentowi lub koncowemu odbiorcy mozliwosci okreslenia
pochodzenia towaru lub ustugi oznaczonych znakiem, odroznienia (bez ewentualnosci
wprowadzenia w blad) tego towaru lub ustugi od towarow lub ustug innego pochodzenia.

(por. wyroki ETS z 23 V 1978 1. w sprawie 102/77 Hoffmann-La Roche, z 18 VI 2002 1. w sprawie C-
299/99 Philips)

Dla niniejszych rozwazan najwazniejszy jest przepis art. 9, ktéry przyznaje uprawnio-nemu
prawo do wylacznego i niezakloconego uzywania zarejestrowanego znaku oraz prawo do
zakazania innym osobom, ktdre nie posiadaja jego zgody, uzywania w obrocie:

a. oznaczenia identycznego ze wspolnotowym znakiem towarowym dla identycznych towardw;

b. oznaczenia, w przypadku gdy, z powodu jego identycznosci lub podobienstwa do
wspolnotowego znaku towarowego oraz identycznosci lub podobienstwa towardéw, ktorych dotyczy
ten znak i oznaczenie, istnieje prawdopodobienstwo wprowadzenia w btad opinii publicznej; ktore
obejmuje prawdopodobienstwo ich skojarzenia.

c. oznaczenia identycznego lub podobnego do wspolnotowego znaku towarowego w odniesieniu
do towardéw, ktore nie sa podobne do tych, dla ktoérych zarejestrowano znak, w przypadku gdy
cieszy sie on renoma w Unii i gdy uzywanie oznaczenia bez uzasadnionej przyczyny powoduje

nienalezng korzysc¢ albo jest szkodliwe dla odrézniajacego charakteru lub renomy znaku. (ust.1)

Zakazy z art. g ust.1 s3 zbiezne ze wzglednymi podstawami odmowy rejestracji wskazanymi
w art. 8 ust.1., stad dla sagdowej oceny istnienia naruszenia prawa istotne znaczenie mie¢ beda
zatem rozwazania zawarte w uzasadnieniach orzeczen Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci i

Sadu Pierwszej Instancji (obecnie Trybunatu i Sadu Unii Europejskiej) w Luksemburgu odnoszace

sie do:
<> identycznosci lub podobienstwa do wczesniejszego znaku towarowego,
<> identycznosci lub podobienstwa towarow lub ustug,
<> istnienia ryzyka konfuzji.

Nalezy przy tym podkresli¢, ze poglady Trybunatu Sprawiedliwosci i Sadu Unii Europejskiej
cechuje w tym zakresie duza jednolitos¢ i stabilnos¢. W najnowszych orzeczeniach wielokrotnie
powolywane sa tezy wczesniejszych wyrokoéw i opinii, do ktorych, jako majacych istotne znaczenie
dla zrozumienia pojecia naruszenia prawa z rejestracji wspolnotowego znaku towarowego, Sad

pragnie sie odnies¢.



Ocena identycznosci lub podobienstwa znakow powinna sie opiera¢ na ich
zgodnosci graficznej (wizualnej), fonetycznej oraz znaczeniowej (koncepcyjnej). Sporne
znaki nalezy poréwnywac catosciowo, a decydujace znaczenie mie¢ beda elementy odrézniajace i
dominujace, a nie opisowe. Dwa znaki towarowe sa do siebie podobne jezeli, z punktu widzenia
okreslonego kregu odbiorcéw, s3 one przynajmniej czesciowo identyczne w jednym lub kilku
istotnych aspektach. (por. wyroki Sadu z 23 X 2002 r. w sprawach T-6/01 Matratzen i z 25 XI 2003 1.
T-286/02 Kiap Mou)

Identycznos¢ poréwnywanych (przeciwstawianych sobie) znaku i oznaczenia wystepuje
wowczas, gdy s3 one dokladnie jednakowe (tozsame) lub charakteryzuja sie
niedostrzegalnymi dla przecietnego konsumenta rdéznicami. Dla stwierdzenia, czy w
konkretnym przypadku znak i przeciwstawiane mu oznaczenie s3 identyczne, czy tez mozna
mowic¢ zaledwie o podobienstwie, konieczne jest dokonanie oceny wizualnych, fonetycznych i
znaczeniowych cech znakéw i ich calosciowego oddzialywania na percepcje nalezycie
poinformowanego, dostatecznie uwaznego i rozsagdnego przecietnego konsumenta. (por.

wyrok Trybunatu z 20 III 2003 r. w sprawie C-291/00 LTJ Diffusion)

Dokonujac oceny podobienstwa towarédw nalezy bra¢ pod uwage wszystkie czynniki
charakteryzujace, zachodzace miedzy nimi relacje (zaleznosci), szczegolnie rodzaj towardéw, ich
przeznaczenie, sposob uzywania lub korzystania z nich, warunki w jakich s3 sprzedawane, a takze
ich wzajemny, konkurencyjny lub komplementarny charakter. (por. wyroki Sadu z 23 X 2002 r. w
sprawach T-388/00 ELS, z 4 XI 2003 r. T-85/02 Castillo, z 8 VII 2004 r. T-203/02 Vitafruit, z 4 V
2005 r.) Calosciowa ocena zaklada pewng wspotzaleznos¢ miedzy branymi pod uwage czynnikami,
w szczegolnosci podobienstwem znakdéw towarowych oraz podobienstwem towaroéw, ktérych one
dotycza, przy czym niski stopien podobienstwa miedzy towarami moze by¢ zrownowazony

znaczacym stopniem podobienstwa miedzy znakami towarowymi i odwrotnie. (zasada

wzajemnej zaleznosci - por. wyroki Sadu z 23 X 2002 r. w sprawach T-388/00 ELS, z 5 IV 2006 r. T-

202/04 Echinacin)

W mysl utrwalonego orzecznictwa, prawdopodobienstwo wprowadzenia w blad
(likelihood of confusion, le risque de confusion), istnieje wtedy, gdy odbiorcy mogliby uzna¢,
ze dane towary lub ushlugi pochodza z tego samego przedsiebiorstwa, ewentualnie z
przedsiebiorstw powigzanych gospodarczo. (por. wyroki ETS z 29 IX 1998 r. w sprawie C-39/97
Canon, z 4 V 1999 r. Rec. str. I-5507, w sprawach potaczonych C-108/97 i C-109/97 Windsurfing
Chiemsee, z 22 V1 1999 1. w sprawach C-342/97 Lloyd Schuhfabrik Meyer)

Prawdopodobienstwo wprowadzenia w btad powinno by¢ oceniane w sposob catosciowy,
zgodnie ze sposobem postrzegania okreslonego konsumenta, przy uwzglednieniu wszystkich
istotnych okolicznosci konkretnego przypadku, w szczegdlnosci wzajemnej zaleznosci miedzy

podobienstwem oznaczen i towardéw lub ustug, ktorych one dotycza. (por. wyroki Sadu z 9 VII 2003



r. w sprawach T-162/01 Giorgio Beverly Hills Rec. str. [1-2821, z 12 X 2004 r. T-35/03 Carpoiz 1V
2005 1. T-31/03 Grupo Sada, wyrok ETS z 23 III 2006 r. w sprawie C-206/04 Miilhens)

Ocena prawdopodobienstwa wprowadzenia w blad w zakresie podobienstwa wizualnego,
fonetycznego lub koncepcyjnego spornych oznaczen powinna sie opiera¢ na wywieranym przez nie
calosciowym wrazeniu ze szczegélnym uwzglednieniem ich elementéw odrézniajacych i
dominujacych. (por. wyroki Sadu z 14 X 2003 r. w sprawach T-292/01 BASS, z 6 VII 2004 r. T-u7/02
Chufafit) Z zasady, odbiorcy nie uznaja elementu opisowego, stanowigcego czes¢ ztozonego znaku
towarowego, za element odroézniajacy i dominujacy w calosciowym wrazeniu, jakie ten znak
wywiera. (por. wyroki Sadu z 3 VII 2003 r. w sprawach T-129/01 BUDMEN i z 6 VII 2004 r. T-117/02
Chufafit) O ile przecietny konsument postrzega zwykle znak towarowy jako cato$¢ i nie zagtebia sie
w analize jego poszczegdlnych elementéw (por. wyrok ETS z n XI 1997 r. w sprawie C-251/95
SABEL, wyrok Sadu z 10 X 2006 r. w sprawie T-172/05 Armafoam), o tyle to wlasnie dominujace i
odrdzniajace cechy oznaczenia s3, co do zasady, najlatwiej zapamietywane. (por. wyrok
Sadu z 23 X 2002 1. w sprawie T-104/01 Fifties)

Zawarty w znaku towarowym element opisowy nie moze by¢ uznany za dominujacy,
albowiem ocena prawdopodobienistwa wprowadzenia w blad nie moze by¢ oparta na elementach
nie podlegajacych ochronie przepisami dotyczacymi znakéw towarowych. (por. wyrok Sadu z 5 IV
2006 1. w sprawie T-202/04 Echinacin) Znak towarowy, ktory nie zawiera jakiegokolwiek elementu
opisowego dla okreslonej kategorii towardw lub ustug posiada charakter wysoce odrdzniajacy. (por.
wyrok ETS z 12 1 2006 r. w sprawie C-361/04 Picasso) Nadaje to ogromna wage elementowi
dominujagcemu znaku towarowego, ktéry konsument zauwaza i zapamietuje. Dlatego koniecznos¢
oceny ogolnego wrazenia, jakie wywoluje oznaczenie, nie wyklucza analizy kazdego jego skladnika
w celu ustalenia elementu dominujacego. (por. wyrok Sadu z 23 X 2002 r. w sprawie T-104/01

Fifties)

Wilasciwy krag odbiorcow sklada sie z przecietnych konsumentéw, nalezycie poinfor-
mowanych, dostatecznie uwaznych i rozsadnych (deemed to be reasonably well-informed and
reasonably observant and circumspect, le consommateur moyen de la catégorie de produits
concernée est censé étre normalement informé et raisonnablement attentif et avisé), przy czym
poziom uwagi konsumentéw moze sie roznie ksztaltowaé w zaleznosci od kategorii przedmio-
towych towar6éw lub ustug. (por. wyroki ETS z 22 VI 1999 r. w sprawach C-342/97 Lloyd Schuhfabrik
Meyeriz 6 V 2003 r. C-104/01 Libertel i z 12 I 2006 r. C-361/04 Picasso, wyrok Sadu z 14 X 2006 r. w
sprawach polaczonych T-81, 82, 103/03 Venado)

Przecietny konsument rzadko ma mozliwos¢ przeprowadzenia bezposredniego poréwnania
roznych znakow towarowych, musi zazwyczaj zdawac sie na zachowany w pamieci niedoskonaty
obraz tych znakéw towarowych. Prawdopodobienstwo wprowadzenia w biad jest tym wieksze im
silniejszy jest charakter odrozniajacy znaku towarowego, ktéry wynika z jego samo-istnych cech

lub jego renomy (znajomosci, rozpoznawalno$ci znaku na rynku). (por. wyroki ETS z 22 VI 1999 r.



w sprawach C-342/97 Lloyd Schuhfabrik Meyer, z 11 XI 1997 r. C-251/95 SABEL i z 29 1X 1998 r. C-
39/97 Canon, wyroki Sadu z 111 2005 r. T-57/03 Hooligan, z 21 11 2006 r. T-214/04 POLO)

Istnieje pewna wspotzalezno$¢ miedzy znajomoscia znaku towarowego wsrod odbiorcéow, a
jego charakterem odrézniajacym - im bardziej znak towarowy jest znany, tym bardziej
wzmocniony jest jego charakter odrézniajacy. Przy dokonywaniu oceny, czy znak towarowy
cieszy sie wysoce odrozniajacym charakterem wynikajacym z jego znajomosci wsréd odbiorcéow,
nalezy rozpatrzy¢ wszystkie istotne okolicznosci danego przypadku, w szczegolnosci udziat znaku
towarowego w rynku, natezenie, zasieg geograficzny i dlugos$¢ okresu jego uzywania, wielkos¢
inwestycji dokonanych przez przedsiebiorstwo w celu jego promocji, udzial procentowy
zainteresowanych grup odbiorcow, ktdrym znak towarowy umozliwia zidentyfikowanie towaréw
jako pochodzacych z okreslonego przedsiebiorstwa, jak réowniez oswiadczenia izb handlowych i
przemystowych lub innych stowarzyszen zawodowych. (por. wyrok Sadu z 12 VII 2006 r. w sprawie
T-277/04 Vitakraft-Werke) Ciezar udowodnienia sily znaku towarowego, a przez to jego

odroézniajacego charakteru, spoczywa na powodzie. (art. 6 k.c.)

Wspoélnotowy znak towarowy przyznaje uprawnionemu prawo wylaczne do zakazania
wszystkim osobom trzecim uzywania, bez jego zgody, w obrocie handlowym m.in. oznaczenia, w
przypadku ktérego z powodu jego identycznosci lub podobienstwa do wspolnotowego znaku
towarowego oraz identycznosci lub podobienstwa towarow lub ustug, ktérych dotyczy
wspolnotowy znak towarowy i to oznaczenie, istnieje prawdopodobienstwo wprowadzenia w blad
opinii publicznej; prawdopodobienstwo wprowadzenia w blad obejmuje rowniez mozliwosc
skojarzenia oznaczenia ze znakiem towarowym. (art. 9 ust.ib) Wylagcznie uprawniony lub osoba
dysponujaca jego zgoda moze uzywa¢ znaku towarowego na calym terytorium Europejskiego
Obszaru Gospodarczego. (art. 9 ust. 2) Wylaczno$¢ ta nie jest nieograniczona. Zgodnie z art. 12, nie
moze on zakazac osobie trzeciej uzywania w obrocie:

v' oznaczen dotyczacych rodzaju, jakosci, ilosci, przeznaczenia, wartosci, pochodzenia
geograficznego, czasu produkcji towaru lub $wiadczenia ustugi, albo tez innych wlasciwosci
towarow lub ustug;

v znaku w przypadku, gdy jest to konieczne (niezbedne) dla wskazania przeznaczenia towarow
lub ustug, w szczegdlnosci bedacych akcesoriami lub czesciami zapasowymi, pod warunkiem,
ze osoba ta uzywa go zgodnie z uczciwymi praktykami w przemyséle i handlu (zastosowana
przez ustawodawce wspolnotowego klauzula generalna pozostawia orzecznictwu
sprecyzowanie katalogu zachowan, ktore nalezy uzna¢ za niedopuszczalng forme uzywania

znaku towarowego).

W wyroku z dnia 17 III 2005 r. wydanym w sprawie C-228/03 The Gillette Company i Gillette
Group Finland Oy vs LA-Laboratories Ltd Oy Europejski Trybunal Sprawiedliwo$ci wskazal na

istote i funkcje prawa wylacznego na znak towarowy. Stwierdzit m.in.: Uzycie znaku towarowego



przez osobe trzeciq, ktéra nie jest jego wiascicielem, jest niezbedne do wskazania przeznaczenia
towaru sprzedawanego przez te osobe, jezeli stanowi to w praktyce jedyny sposéb podania odbiorcom
zrozumiatej i kompletnej informacji o jego przeznaczeniu w celu zachowania systemu niezaktéconej
konkurencji na rynku tego towaru.(por. takze wyrok ETS z 12 XI 2002 r. w sprawie C-206/01 Arsenal

Football Club)

Ustawodawca wspolnotowy kwalifikuje jako naruszenie juz samo ryzyko (mozliwosé,
prawdopodobienistwo) sprawiania wrazenia istnienia powigzan gospodarczych miedzy osoba
trzecia uzywajaca znaku bez jego zgody, a uprawnionym ze znaku towarowego. W kazdym
przypadku ocena naleze¢ bedzie do Sadu, ktory odniesie ja do ustalonych okolicznosci faktycznych
konkretnej sprawy. [tak ETS w cyt. wyroku w sprawie Gillette : Do sqdu krajowego nalezy zbadanie,
czy w okolicznosciach postepowania (...) uzycie znaku towarowego bylo niezbedne, przy czym
powinien on wziq¢ pod uwage wymogi wymienione w pkt 33-36 niniejszego wyroku oraz charakter

kregu odbiorcéw, dla ktérych przeznaczony jest towar sprzedawany (...).]

Skutki wspolnotowego znaku towarowego podlegaja wylacznie przepisom
rozporzadzenia. Zadanie zakazania pozwanej naruszania prawa z rejestracji wspdlnotowego
znaku towarowego znajduje uzasadnienie w ust. 1b art. 9. W ust. 2 przepis ten stanowi, ze w celu

zapewnienia uprawnionemu realizacji jego praw z rejestracji wspolnotowego znaku towarowego

moga by¢ zakazane, w szczegélnosci, nastepujace dzialania :

umieszczanie oznaczenia na towarach lub na ich opakowaniach,

oferowanie towarow, wprowadzanie ich do obrotu lub ich magazynowanie w tym celu pod
takim oznaczeniem lub oferowanie i $wiadczenie ustug pod tym oznaczeniem,

przywoz lub wywoz towarow pod takim oznaczeniem,

d. uzywanie oznaczenia w dokumentach handlowych i w reklamie.

W przypadku, gdy sad uznaje, ze pozwany naruszyl lub zZe z jego strony istnieje grozba
naruszenia wspolnotowego znaku towarowego, wydaje, chyba ze istnieja szczegélne powody
zaniechania tego, decyzje zakazujaca mu dzialan stanowigcych naruszenie lub stwarzajacych
grozbe naruszenia wspdlnotowego znaku towarowego. Stosuje réwniez takie $rodki, zgodnie z
przepisami swojego ustawodawstwa krajowego, ktorych celem jest zapewnienie przestrzegania
zakazu. (art. 102 ust.1) Odnosi sie to wprost do przepiséw Prawa wilasnosci przemystowej :

- art. 286, stanowigcego, ze sad, rozstrzygajac o naruszeniu prawa, moze orzec, na wniosek
uprawnionego, o bedacych wlasnoscig naruszajacego bezprawnie wytworzonych lub oznaczonych
wytworach oraz srodkach i materiatach, ktére zostaly uzyte do ich wytworzenia lub oznaczenia, w

szczegbdlnosci moze orzec o ich wycofaniu z obrotu, przyznaniu uprawnionemu na poczet

zasadzonej na jego rzecz sumy pienieznej albo zniszczeniu,



- art. 287 ust. 2 w zw. z art. 296 ust. 13, stanowigcego, ze sad, rozstrzygajac o naruszeniu, moze

orzec, na wniosek uprawnionego, o podaniu do publicznej wiadomosci czesci albo catosci

orzeczenia lub informacji o orzeczeniu, w sposéb i w zakresie okreslonym.

Sformutowanie - chyba ze istniejq szczegélne powody zaniechania - uprawnia sad do
odstapienia od nalozenia sankcji zakazowych. Norma ta, odpowiadajaca klauzuli generalnej art. 5
k.c., nie moze by¢ stosowana przez sad w postepowaniach w sprawach gospodarczych z urzedu.
Zainteresowany, uniknieciem sankcji pozwany, ktéry dopuscit sie naruszenia, winien
skonkretyzowad te szczegélne powody i wykazac ich istnienie, pozostawiajac sagdowi (arbitrowi) ich

ocene, przy rozstrzyganiu o sposobie usuniecia skutkow naruszenia prawa z rejestracji.

W niniejszej sprawie Sad uznal, ze wystepujac na droge sgdowa K SSA w Warszawie, tak

jak byt do tego zobowiazany art. 479" § 1 k.p.c., juz w pozwie przedstawit twierdzenia i dowody, z

ktoérych wynikaly :

% prawa z rejestracji wspolnotowych znakéw towarowych Legia Warszawa, L LEGIA
WARSZAWA SSA KLUB PILKARSKI, L KSSA (CTM-003805439, CTM-003775707 i CTM-
003775657),

% oferowanie przez pozwang - bez zgody powoda - towaréw, identycznych (ozdoby, breloczki,
zegarki, kalendarze, proporczyki, przybory do pisania, naczynia, odziez, odziez z nadrukami
reklamowymi, daszki przeciwstoneczne, pokrowce na siedzenia) lub podobnych (akcesoria
samochodowe, stoliki, smycze, znaczki, wlepki, naklejki, portfele) z tymi, dla ktérych znaki
towarowe powoda s3a zarejestrowane, opatrzonych oznaczeniami zawierajacymi dystynktywne
elementy znakéw towarowych L i LEGIA WARSZAWA, identycznymi w warstwie wizualnej,
fonetycznej i koncepcyjnej, podobnymi do znakéw powoda w takim stopniu, ze wywoluje to
prawdopodobienstwo wprowadzenia nabywcy w biad co do pochodzenia towaru od ktérejs ze

stron, moze zatem skutecznie zada¢ ochrony, powotujac sie na przepis art. 9 ust. 1b

rozporzadzenia.

K SSA w Warszawie nalezycie wykazat rowniez :

% prawa ochronne do stowno-graficznych znakéw towarowych ,9o0 LAT L” (R-196641), ,L” (R-
ans12), L7 (R-211513), ,L” (R-211514) oraz ,L” (R-21515),

% oferowanie przez pozwang - bez zgody powoda - towaréw, identycznych (ozdoby, breloczki,

zegarki, kalendarze, proporczyki, przybory do pisania, naczynia, odziez, odziez z nadrukami

reklamowymi, daszki przeciwstoneczne, pokrowce na siedzenia) lub podobnych (akcesoria

samochodowe, stoliki, smycze, znaczki, wlepki, naklejki, portfele) z tymi dla ktorych znaki

towarowe powoda s3 zarejestrowane, opatrzonych oznaczeniami zawierajagcymi dystynktywny

element znakéw towarowych L, identyczny w warstwie wizualnej, fonetycznej i koncepcyjnej,



podobnymi do znakow w takim stopniu, ze wywotuje to prawdopodobienstwo wprowadzenia

nabywcy w blad co do pochodzenia towaru od ktérejs ze stron, moze zatem skutecznie zadac

ochrony, powotujac sie na przepis art. 296 ust. 2 pkt 2 p.w.p.

Kwalifikacja naruszenia prawa ochronnego na znak towarowy na tle tego przepisu jest
dokonywana wedlug zasad obowiazujacych na tle art. 9 ust. 1b rozporzadzenia, ze wzgledu na
obowigzywanie powolanej na wstepie Pierwszej Dyrektywy Rady nr 89/104/EWG z 21 XII 1989 r.
majqcej na celu zblizenie ustawodawstw parnistw czltonkowskich odnoszqcych sie do znakéw
towarowych, zmienionej obecnie Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2008/95/WE z dnia
22 X 2008 r. majgcq na celu zblizenie ustawodawstw paristw cztonkowskich odnoszqcych sie do

znakéw towarowych.

Sad nie podziela tezy powoda o wysokiej dystynktywnosci jego znakéw towarowych,
majacej wynika¢ z ich renomy, wieloletniej obecnosci na rynku i znajomosci wsrod
zainteresowanych klientéw (kibicéw sportowych).

Pojecie renomy wigzane jest z bardzo dobra opinig o kims (np. przedsiebiorcy) lub o czyms
(np. produkcie). Wielekro¢ powolywana, szczegdlnie w prawie wilasnosci intelektualnej, renoma
nie jest definiowana w jezyku prawnym ani prawniczym. Ocena, czy okreslony przedsiebiorca lub
oferowany przezen produkt ciesza sie renoma dokonywana jest kazdo-razowo przez sad w oparciu
o przedstawione przez zainteresowang strone twierdzenia i dowody. Przy definiowaniu pojecia i
dokonaniu oceny, czy dany znak towarowy korzysta z renomy, warto postuzy¢ sie orzecznictwem
Sadow wspolnotowych dotyczacym renomy znakow towarowych. Juz w wyroku z 14 1X 1999 1. w
sprawie C-375/97 (General Motors) Europejski Trybunal Sprawiedliwo$ci WE stwierdzit, ze
elementem renomy znaku jest jego szeroka znajomos$¢ przez relewantnych odbiorcéw na
okreslonym terytorium (niekoniecznie powszechna znajomo$¢ w rozumieniu art. 6” Konwencji
paryskiej o ochronie wilasnosci przemystowej z 20 III 1883 r.). Oceniajac, czy wymaganie jest

spelnione, sad musi wzig¢ pod uwage wszystkie istotne elementy stanu faktycznego, w

szczegblnosci :
<> udziatl w rynku,
<> intensywnos$¢, zasieg geograficzny i okres uzywania,
<> wielkos¢ inwestycji poniesionych przez przedsiebiorstwo w zwiazku z promocja.

Kryteria te zostaly zastosowane przez Sad Pierwszej instancji w wyrokach z 13 XII 2004 r. w
sprawie T-8/03 (Emilio Pucci) i z dnia 25 V 2005 r. w sprawie T-67/04 (SPA-Finders) Takze w
wyroku z 6 II 2007 r. w sprawie T-477/04 (TDK) Sad Pierwszej Instancji stwierdzil, ze aby spelni¢
wymog zwigzany z renoma, znak towarowy musi by¢ znany znacznej czesci odbiorcow
potencjalnie nimi zainteresowanych. Rozstrzygajac o renomie Sad dokonuje szczegoétowej i
wszechstronnej oceny zaoferowanych mu dowodéw w odniesieniu do zakresu i poziomu dziatan

handlowych, sponsoringowych i promocyjnych uprawnionego, stuzacych budowaniu renomy. Sad



zwraca uwage na rodzaj towaru, uzyskany poziom sprzedazy, popularnos¢ wsrdd konsumentow,
rozmiar, czestotliwos$¢ i regularnos¢ sponsorowania réznych wydarzen przyciagajacych duzg liczbe
widzow, pozwalajace na uznanie, zZe znak towarowy spehia kryterium renomy, a zatem winien by¢

znany znacznej czesci odbiorcow.

Okolicznosci, na ktére powotuje sie powod przekonuja wylacznie o tym, ze dobrze znany i
pozytywnie oceniany jest klub sportowy Legia Warszawa, nie za$ znaki towarowe, podlegajace
ochronie zaledwie od kilku lat (najdalej od 2004 1., wcze$niejszej ochrony i rejestracji w niniejszym
postepowaniu nie dowiedziono). Nie jest uprawnione przenoszenie przez przedsiebiorce K SSA w
Warszawie znajomosci symbolu i nazwy klubu na prowadzong przezen dziatalnos¢ gospodarcza i

uzywanie w zwiazku z nig znakéw towarowych.

Dokonujac, kolejno, oceny ryzyka konfuzji ze znakami towarowymi powoda,

zakwestionowanych przezen oznaczen pozwanej Sad uznal, ze :

W Zawiera dominujacy element - litere L, identyczny z dystynktywnym
elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-003805439 oraz
wszystkich znakow krajowych. Okrag, w ktory litera zostala wpisana wystepuje ponadto w grafice

wymienionych znakéw wspolnotowych.

Zawiera dominujacy element - litere L, identyczny z dystynktywnym
elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-003805439 oraz
wszystkich znakow krajowych. Okrag, w ktory litera zostala wpisana wystepuje ponadto w grafice
wymienionych znakéw wspdlnotowych. Szarfa z napisem Warszawa nie eliminuje podobienstwa
znakéw towarowych i przeciwstawianego im oznaczenia, przeciwnie, podkresla ich identycznos¢

zZnaczeniowy.
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element - litere L, identyczny z dystynktywnym elementem wspolnotowych znakéw towarowych
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Zawieraja dominujacy

CTM-003805439 i CTM-003805439 oraz wszystkich znakow krajowych. Wieniec laurowy, w ktory
litera zostala wpisana nawigzuje do okregu wystepujacego w grafice wymienionych znakdéw
wspolnotowych. Korona i biato-czerwono-zielona kolorystyka nie eliminuja podobienstwa znakow

towarowych i przeciwstawianych im oznaczen.

Zawiera dominujacy element - litere L, identyczny z dystynktywnym
elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-003805439 oraz
wszystkich znakow krajowych. Okrag, w ktory litera zostala wpisana wystepuje ponadto w grafice
wymienionych znakéw wspoélnotowych. Szarfa w kolorach czerwono-biato-zielonym nie eliminuje

podobienstwa znakéw towarowych i przeciwstawianego im oznaczenia.

WARSCAWY Zawieraja dominujacy element - litere L, identyczny z

dystynktywnym elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-
003805439 oraz wszystkich znakow krajowych. Okrag, w ktory litera zostala wpisana nawigzuje do
okregu wystepujacego w grafice wymienionych znakéw wspdlnotowych. Tarcza, stanowiaca tlo
znakow krajowych, korona, Iwy i szarfa z napisem Warszawa oraz biato-czerwono-zielona

kolorystyka nie eliminuja podobienistwa znakéw towarowych i przeciwstawianych im oznaczen.

Zawieraja dominujacy element - litere L,
identyczny z dystynktywnym elementem wspolnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i
CTM-003805439 oraz wszystkich znakéw krajowych. Okrag, w ktéry litera zostala wpisana

nawiazuje do okregu wystepujacego w grafice wymienionych znakéw wspolnotowych. Tarcza,



stanowigca tlo znakdéw krajowych, korona, lwy i szarfa z napisem Warszawa nie eliminuja

podobienstwa znakéw towarowych i przeciwstawianego im oznaczenia

Zawiera dominujacy element - litere L, identyczny z dystynktywnym elementem
wspolnotowych znakéw towarowych CTM-003805439 i CTM-003805439 oraz wszystkich znakow
krajowych. Okrag, w ktory litera zostala wpisana nawigzuje do okregu wystepujacego w grafice
wymienionych znakéw wspolnotowych. Cyfry 19, 16 nie eliminuja podobienstwa znakow
towarowych i przeciwstawianego im oznaczenia, przeciwnie podkresla ich identycznos¢

znaczeniowa, wskazujac na rok zatozenia klubu sportowego.
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elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-003805439 oraz

Zawiera wyraznie widoczny element - litere L, identyczny z dystynktywnym

wszystkich znakéw krajowych. Okrag, w ktéry litera zostala wpisana nawigzuje do okregu
wystepujacego w grafice wymienionych znakow wspolnotowych. Ksztalt zyletki i kolorystyka biato-
czerwono-zielona nie eliminuja podobienstwa znakéw towarowych i przeciwstawianego im
oznaczenia.
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Zawiera centralny wyroézniajacy sie element - litere L, identyczny z
dystynktywnym elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-
003805439 oraz wszystkich znakow krajowych. Wieniec laurowy, w ktory litera zostala wpisana
nawiazuje do okregu wystepujacego w wymienionych znakach wspolnotowych. Napis UROZILEM
SIE Z, W SERCU, korona, szarfa i kolorystyka bialo-czerwono-zielona nie eliminuja podobienstwa

znakdéw towarowych i przeciwstawianego im oznaczenia.

Zawiera dominujacy element - litere L (symbol w jezyku migowym), identyczny z
dystynktywnym elementem wspdlnotowych znakow towarowych CTM-003805439 i CTM-
003805439 oraz wszystkich znakow krajowych. Okrag, w ktdry litera zostala wpisana wystepuje

ponadto w grafice wymienionych znakéw wspolnotowych.



Identyczne lub bardzo podobne towary oferowane przez strony procesu (pamiatki
sportowe) s3 kierowane dla tego samego kregu osob kibicow i uzywane przez kibicow w zwigzku z
organizowanymi zawodami sportowymi czy imprezami sportowymi (np. meczami pitki noznej).
Ponadto, s3 wykorzystywane w zwiazku z promocja (reklamg) zawoddéw czy imprez sportowych. S3
oferowane w podobnych warunkach, a ich niska cena nie stanowi przeszkody, ani nie utrudnia ich
nabywania. W przypadku przedstawionych wyzej oznaczen istnieje zatem prawdopodobienstwo

wprowadzenia nabywcéw w blad co do pochodzenia oferowanych im towaréw.

Oznaczenie zawiera element dominujacy zyletke w kolorach klubowych,
wpisang w okrag oraz symbole literowe LW (inicjaty klubu sportowego Legia Warszawa) i cyfrowe
1916 (rok zatozenia klubu). Stanowi emblemat kibica pitkarskiego (tradycyjny symbol stadionu,
kolorystyka), ktéry wykorzystuje nazwe i rok zalozenia klubu w zakresie koniecznym do
okreslenia, jakiego klubu jest sie kibicem. Uzycie zgodne jest z uczciwymi praktykami w przemysle

i handlu.

1916 A,

symbole literowe LW (inicjaly klubu sportowego Legia Warszawa) i cyfrowe 1916 (rok zalozenia).

Oznaczenie w kolorach klubowych - biaty-czerwony-zielony - zawiera

Stanowi emblemat kibica pitkarskiego (kolorystyka), ktéry wykorzystuje nazwe i rok zalozenia
klubu w zakresie koniecznym do okreslenia, jakiego klubu jest sie kibicem. Uzycie zgodne jest z

uczciwymi praktykami w przemysle i handlu.

Oznaczenie w kolorach klubowych - bialy-czerwony-zielony -
stanowi emblemat kibica pitkarskiego, ktory nawigzuje do nazwy klubu (Legiunia Warszawa) w
zakresie koniecznym do okreslenia, jakiego klubu jest sie kibicem. Uzycie zgodne jest z uczciwymi

praktykami w przemysle i handlu.

Oznaczenie w kolorach
klubowych - bialy-czerwony-zielony - z symbolem stadionu (zyleta) i herbem Warszawy, stanowi

emblemat kibica pitkarskiego, ktory nawigzuje do nazwy klubu (Legioholicy ze Stolicy) w zakresie



koniecznym do okre$lenia, jakiego klubu jest sie kibicem. Uzycie zgodne jest z uczciwymi

praktykami w przemysle i handlu.

Z KRW1 I KoScl
Oznaczenie w kolorach klubowych - bialy-czerwony-zielony -

stanowi emblemat kibica pitkarskiego, ktéry nawigzuje do nazwy klubu (Legionistka z krwi i ko$ci)
w zakresie koniecznym do okreslenia, jakiego klubu jest sie kibicem. Uzycie zgodne jest z

uczciwymi praktykami w przemysle i handlu.

196216

Oznaczenie w kolorach klubowych - bialy-czerwony-zielony - z
symbolem stadionu (zyleta) i cyframi 1916, stanowi emblemat kibica pitkarskiego, ktéry nawiazuje
do nazwy klubu (Legionista) w zakresie koniecznym do okreslenia, jakiego klubu jest sie kibicem.

Uzycie zgodne jest z uczciwymi praktykami w przemysle i handlu.

Sad nie podziela przekonania powoda, przypisujacego pozwanej wysoce zla wole w wyborze
oznaczen jej towaréw. Wynika ono z utozsamiania przez spotke jej znakow towarowych i symboli,
czy barw klubowych oraz z niedostrzegania uprawnien osoby trzeciej do uzywania znaku
towarowego, wynikajacych z art. 12 rozporzadzenia. Nalezy jednak stwierdzi¢, ze zakres naruszen i
stopien bezprawnosci dzialania, nie maja znaczenia dla zastosowania przez Sad sankgcji

zakazowych i nalozenia obowiazku publikacji orzeczenia, stuzacego usunieciu skutkéow naruszenia.

Uwzglednione przez Sad zadania zakazowe (pkt 1 a-i, m-p, t pozwu) znajduja podstawe
prawna w przepisach art. 102 ust. 1 w zw. z art. 9 ust. 1b rozporzadzenia oraz art. 296 ust. 1w zw. z
art. 296 ust. 2 pkt 2 p.w.p. W odniesieniu do oznaczen opisanych w pki1j, k, 1, q, r, s pozwu, ktore
uzywane przez pozwang w niezbednym zakresie, zgodnie z uczciwymi praktykami w przemysle i
handlu, nie naruszaja praw powoda, powddztwo podlegalo oddaleniu. Sad uznal takze za
nieuzasadnione zadanie (z pkt 2 pozwu) zniszczenia towardw, uznajac za wystarczajace dla
usuniecia skutkdw naruszen, ich wycofanie z obrotu, zgodnie z art. 286 zdanie drugie p.w.p. w zw.

z art. 102 ust. 2 rozporzadzenia.

Usprawiedliwione byto natomiast zadanie z pkt 4 pozwu, w tej czesci w jakiej podanie tresci
wyroku do publicznej wiadomosci miatoby nastapi¢ na stronie internetowej www.abjsport.pl na
ktérej pozwana oferuje i reklamuje kwestionowane towary. Sad sformulowal przy tym tres¢
informacji, umieszczajac w niej te elementy (bardzo obszernego) wyroku, ktére maja istotne

znaczenie dla nabywcédw towaréw - pamiatek sportowych oferowanych przez strony z ich znakami



towarowymi. Sad nakazat pozwanej umieszczenie informacji wskazanej tresci, w terminie 14 dni od
uprawomocnienia sie wyroku, na gldwnej stronie strony internetowej pod tym adresem i
nieprzerwane utrzymywanie jej przez okres szesciu miesiecy.

Taka forma publikacji wyroku jest najbardziej efektywna. Pozwoli na dotarcie informacji o
naruszeniu do kregu oséb najbardziej zainteresowanych - klientéw pozwanej, eliminujac bardzo
wysokie (jak to ma miejsce w przypadku publikacji prasowej) i w tym wypadku nieuzasadnione
koszty wykonania orzeczenia. Sad uznal, ze charakter i zakres naruszenia przez ABJ SPORT praw
wylacznych nie usprawiedliwia zadania z pkt 3 pozwu, publikacji orzeczenia lub informacji o nim
w dzienniku Gazeta Wyborcza. Powdd nie wykazal, ze naruszenie miato taki wymiar, Ze orzeczenie
powinno dotrze¢ do nieograniczonej grupy osob, nie przekonat takze Sadu, iz Gazeta Wyborcza
jest najpoczytniejszym dziennikiem kibicéw L, nabywcow pamiatek sportowych stron. (art. 287 ust.

2 p.w.p. W zw. z art. 102 ust. 2 rozporzadzenia)

Sad oddalil, jako przedwczesne, zadanie upowaznienia powoda do zastepczego wykonania
obowigzku publikacji orzeczenia, ktory (na tym etapie postepowania) nie znajduje uzasadnienia,
ani w prawie wspdlnotowym, ani w prawie krajowym. Powdd bedzie uprawniony do zadania
zastepczego wykonania obowigzku natozonego na pozwana w wyroku ewentualnie dopiero na

etapie postepowania egzekucyjnego. (a contrario art. 1049 § 1k.p.c.)

O kosztach Sad orzekl na zasadzie art. 100 zdanie 2 k.p.c., obcigzajac nimi w catosci

pozwang, poniewaz powod ulegt tylko w nieznacznej czesci swego roszczenia.

Do niezbednych kosztow procesu strony reprezentowanej przez adwokata zalicza sie
wynagrodzenie, jednak nie wyzsze niz stawki oplat okreslone w odrebnych przepisach i wydatki
jednego adwokata, koszty sagdowe oraz koszty nakazanego przez sad osobistego stawiennictwa
strony. (§3 art. 98 k.p.c.) Do niezbednych kosztéw procesu strony reprezentowanej przez
adwokata zalicza sie wynagrodzenie, jednak nie wyzsze niz stawki oplat okreslone w odrebnych
przepisach i wydatki jednego adwokata, koszty sadowe oraz koszty nakazanego przez sad
osobistego stawiennictwa strony. (§ 3.) Stronom reprezentowanym przez radce prawnego lub
rzecznika patentowego zwraca sie koszty w wysokosci naleznej wedtug przepiséw o wynagrodzeniu

adwokata. (art. 99 k.p.c.)

Oplaty za czynnosci radcow prawnych przed organami wymiaru sprawiedliwosci okresla
rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwosci z dnia 28 IX 2002 r. w sprawie optat za czynnosci radcéw
prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztéw pomocy prawnej udzielonej przez radce
prawnego ustanowionego z urzedu. Zasadzajac oplate za czynnosci radcy prawnego sad bierze pod
uwage niezbedny naklad pracy, a takze charakter sprawy i wklad pracy pelnomocnika w
przyczynienie sie do jej wyjasnienia i rozstrzygniecia. (§ 2 ust.1.) Podstawe zasadzenia oplaty

stanowia stawki minimalne okreslone w rozdziatach 31 4, z tym, Ze nie moze by¢ ona wyzsza od 6-



o krotnej stawki minimalnej (§ 2 ust.2.), ktorej wysokos¢ zalezy od wartosci przedmiotu sprawy lub
jej rodzaju. (§ 4 ust.1.) W sprawie o naruszenie prawa z rejestracji wynagrodzenie radcy prawnego

wynosi 840 z (§ 10 ust. 1 pkt 18).

Zwazywszy charakter sprawy, jej wage i stopien skomplikowania, Sad uznal, ze adekwatne
do nakladu pracy pelnomocnika powoda wykonujacego zawod radcy prawnego bedzie
wynagrodzenie w dwukrotnej minimalnej wysokosci (1.680 + 17 zl oplata skarbowa od

pelnomocnictwa).

W pozostalym zakresie zadane przez powoda koszty, Sad uznal za nieusprawiedliwione.
Poniesienie wydatkéw przedstawionych w spisie zalaczonym do protokotu rozprawy nie bylo

konieczne dla prawidtowego dochodzenia jego praw przez K.

Sad ustalit optate ostateczng na kwote 3.000 zt i uznat j3 za pobrana od powoda do kwoty
1.000 zl. (art. 15 ust. 3 ustawy z dnia 28 VII 2005 r. o kosztach sqdowych w sprawach cywilnych).

Nieuiszczong czes¢ oplaty ostatecznej obowigzana jest ui$ci¢ pozwana, zgodnie z art. 16 ustawy.



